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Jak vyuzit mikroinfluencery pro online marketing? /
Zeb¥icky nejvlivnéjsich mikroinfluencert

Mikroinfluencefi jsou Zhavym tématem soucasného online marketingu. Zatimco
dfive jsme se nechavali inspirovat a ovliviiovat pfi nakupnim chovani reklamou
v televizi, nyni se stale vice pozornosti soustifedi smérem k socialnim sitim a
influenceriim, ke kterym vzhlizi jejich fanousci. Nejvétsi zajem budi Instagram
jako oaza inspirace a pFisun novych trendi. Osobnosti, které svym profilem na
Instagramu zaujmou vétsi c¢ast publika, maji silu ovlivhovat nakupni rozhodnuti
a viibec vzbudit u svych fanouskl zajem o urcité produkty/znacky. Agentura
LCG New media sestavila hned 3 ZebrFicky nejvlivnéjsich mikroinfluenceri.

Online svét se rychle méni, a zatimco jeSté pred nedavnem se nékteré znacky
soustfedovaly spiSe na influencery s velkym poctem sledujicich, nyni se pozornost
presouvd smérem k mikroinfluencerim. Pokud se pro tento typ spoluprace rozhodnete,
Ceka vas sice hodné prace pfi komunikaci s jednotlivymi mikroinfluencery, kazdopadné
vysledky kampané mohou predCit o¢ekavani. Jste-li velka znacka, vytipujte si nékolik
mikroinfluencerd a dosahy kampané pfi naséitani vysledkl mohou byt vy$si neZ pfi
spolupraci pouze s jednim z TOP influencert. Pokud mate mensi znac¢ku, dejte si tu praci
s vytipovanim a oslovenim idealniho mikroinfluencera, ktery naprosto pfesné odpovida
profilu vasi znacky.

Nezapominejte na osobni pfistup a hledani relevantnich osobnosti. Myslete originalné pfi
nastaveni kampané a predevsim pracujte s mikroinfluencerem na co nejpfirozenéjsich
vystupech. Na Instagramu se rozhodné nenosi, aby reklama z fotky i z instastories
kfiela. Z téchto dlvodl je idedlni, kdyz mikroinfluencer je s va$i znackou naprosto
ztotoznény, a jeho divaci tak pfijmou ,reklamni® sdéleni bez sebemensich pochybnosti.

Dal$i vyhodou ve spolupraci s mikroinfluencery je fakt, Ze postupné& s nim muze vase
znacka rist. Cisla sledujicich u mikroinfluencerl se méni kazdym dnem, a kdyZ objevite
osobnost, kterd ma skuteéné potencial a pfinasi zajimavy obsah, brzy se z ni mize stat
TOP influencer. DalSi doporuceni tedy je, divejte se na spolupraci s mikroinfluencery z
dlouhodobé perspektivy, nedélejte jednorazové akce a snazte se jim porozumét. Jsou to
osobnosti, které vyznavaji své urcité Zivotni postoje a presvédceni — a to je pro né ve
vétdiné pFipadd zasadni.

Jména TOP influencer( jsou véem, kdo se v této oblasti uz néjaky ten patek pohybuji,
znama. Kdo se ale skryva pod pojmem ,mikroinfluencer"? Pfindasime vam rovnou 3
ZebFi¢ky mikroinfluencert od 10 aZ do 70 tisic sledujicich. V ZebFi¢ku najdete zastoupeni



ze vdech oblasti - od youtuberl, hercl, modelek, a? po taneénice, strongmany C¢i
cestovatele. Podivejte se na seznam inspirativnich mikroinfluencer(, protoZe zitra uz
mUize byt vdechno jinak.

Vice informaci naleznete na webu www.lcgnewmedia.cz/
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Jsme digitdlni divizi poradenské spolecnosti LCG-360°Consulting. Pro nase klienty fidime kampané na tuzemi
Ceské republiky, Evropy a Ruska. Zaméfujeme se na vytvéreni strategii fungovéni znacek a spole¢nosti v online
prostfedi. Navrhujeme unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at uZ prodejni nebo v rdmci reputation
managementu. Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité.
Propojujeme online a offline strategie pro dosaZeni maximdalnich vysledkd. Jsme také drZiteli certifikace a
zaroven i Partnerem Google. Mame za sebou desitky Uspésnych kampani jak pro stfedné velké podniky, tak i
nadndrodni spolecnosti. Pracovali jsme nebo pracujeme pro klienty z téchto odvétvi: zdravotnictvi, farmacie,
cestovni agentury, energetika, pojistovnictvi, automobilovy prdmysl a servis, internetové portdly a eshopy,
koupelnova studia, zdbavni prdmysl, pohostinstvi, vyrobni sektor, elektronika a elektrotechnika, FMCG a dalsi.
Vice info na www.lcgnewmedia.cz/.




