Tiskova zprava
Praha, 24. Gnora 2019

Nejnovéjsi ¢isla pro Facebook a Instagram v CR

Na newyorské burze bylo v posledni dobé docela rusno. Akcie Facebooku
odepsaly 20 % hned po zvefFejnéni Cisel za 3Q/2018. Pii pohledu na statistiky
akcii se mize zdat, Zze Facebook konéi a pada (tak znély i hlavni titulky). Je
tomu ale opravdu tak? Nejedna se pouze o sled udalosti, které poskodily jméno
Facebooku a jak je vidét v poslednich dnech, cena se postupné zacina vracet
zpét nahoru, stejné jako tomu bylo v krizich od zac¢atku roku? Pojd'me se trochu
odprostit od zbytku svéta, NYSE a akcii a podivat se, co se déje v CR. Komentar
k aktualni situaci pFipravila agentura LCG New Media.
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Jaka jsou d&isla Facebooku v CR

Klicové ukazatele jsou pro socialni sité hlavné polty uzivateld a risty. Aktualné mizete v
Ceské republice zasdhnout kampanémi 5,1 mil. lidi. Pokud vezmeme cileni od 18 a vice,
jsme na &isle 4,8 mil. lidi. Pomé&r muzl a Zen je v podstaté vyvaZzeny 49:51 %. Nize pak
mdzZete vidét celkovy profil a déleni uzivatell v CR.



Vék a pohlavi

Informace, které uZivatelé sami uvedii na svych profilech na Facebooku. Informace jsou k dispozici pouze u uZivatell starsich 18 let.
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Lze tedy konstatovat, 7e v rdmci CR zvy$uje Facebook postupné své zdsahy. Je ale
pravda, Ze v porovnani s minulymi roky uz neni rist tak dramaticky (v fadu jednotek
procent), nicméné v ramci cilové skupiny do 40 let ani neni pfiliS kam. Facebook v této
vékové skupiné pokryva vétsinu internetové populace a je s YouTube nejrozsirenéjsi
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socialni siti. Rust tak muze ocekavat prevazné u starsi vékove skupiny, ktera jesté nema
na této platformé tak silné zastoupeni.

Velkou zajimavosti je, Ze Messanger ma vétsi zdsah nez samotny Facebook a dokaze v
CR zasdhnout 5,2 miliony resp. 4,9 mil lidi. Facebook tak zapojenim reklamy i do této
platformy diversifikuje a rozsifuje moznosti ziskavani financi z reklamy.

Jaka jsou é&isla pro Instagram v CR?

Na rozdil od Facebooku roste Instagram (patfici do rodiny Facebook) dramatickym
tempem. Aktualné je mozné skrze kampané zasahnout az 2,1 mil uZivateld od 13 a vice
let. Od 18 a vice let pak 1,8 mil. lidi. V tomto pfipadé Zeny tvofi 54 % vech uzivateld.

Kdyz se podivate do clanku Daniely z minulého roku z ledna, zjistite, Ze Instagram
vyrostl za rok a pll ze 1,2 milionu uZivatelt na 2,1 milionu. To je meziroéné o 75 % vice.
Moc nechybélo a poclet se témér zdvojnasobil. Koncem roku lze ocekavat dosazeni
hranice 2,5 milionu lidi v CR.

Na Instagramu tak dochazi k velmi zajimavé synergii s Facebookem a ti, jenz tato
platforma nebavi, odchazi pravé na Instagram, ktery postupné objevuji i firmy. Pro urcité
obory (food, fashion, beauty, FMCG) je to naprosta ,must-have" komunikacni platforma.
Zaroven engagement je na Instagramu az 6x vétSi nez na Facebooku, coZz jesté
umocnuje jeho popularitu u firem. O nejnizSich cenach za reklamu v ramci Instagram
Stories ani mluvit nemusime. Tuto informaci jsme prezentovali jiz na Instameet 2017 a
ceny jsou stale pfiznivé - CPM se pohybuje u kampani mezi 10 a 20 K¢. Facebook tak
velmi chytfe doplfiuje svoji hlavni aplikaci, kterd nemdze rist donekoneéna.



Ma cenu inzerovat na Facebooku a Instagramu?

Z vySe uvedeného je jasné, Ze se zadna tragédie nekona a platformy krasné a vesele
rostou dal, alespofi u nas. Ceny za reklamu postupné také. Stale se ale jedna o
nejlevnéjsi jak online tak i celkové marketingové platformy. Své zakazniky si dokazete
skvéle vyfiltrovat, a tudiz neplatite zbyte¢né finance navic. Na tyto hlavni atributy
Facebook sazi a i pfes niz$i globalni rlsty se jednd o velkého hrade na poli digitdlniho
marketingu. Firmy se tak nemusi bat, e by o vloZzené investice do svych profild na
Facebooku snad pfiSly. Google s Facebookem jsou stale nejvice konverznimi a
nejefektivnéjSimi kanaly digitédlniho marketingu soucasnosti.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢énich kandli a budovani znatky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google a Facebook. Pro nase klienty fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a
US. Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




