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8 tiptli pro efektivni brainstorming

Nejen marketing a reklama obcas vyzaduji kreativitu. A okridlené pfislovi “vic
hlav vic vi” plati pravé u kreativnich kol jesté mnohem vic. Brainstorming je
asi nejprotfelejSim a nejjednodussim nastrojem, kterym na zakladé spolecné
mozkové aktivity, vygenerujete velké mnozstvi napadi. Aby byl nastroj funkcni,
je potiFeba dodrzovat urcita pravidla. Jaka to jsou, shrnula v nasledujici
textu agentura LCG New Media. Tyto body nejsou jen pomiickou pFi
brainstormingu, ale Ize je vztahnout obecné na jakoukoliv tymovou praci.

1. Shromazdéte maximum informaci

At uz se planujete zabyvat ¢imkoliv, seZerite si o tom maximum informaci a dohlédnéte,
aby se s nimi seznamil cely tym. I kdybyste byl kfizenec Mozarta se Warholem, kreativita
vam bude k ni¢emu, pokud ji nebudete mit ¢im podlozit. Navic uz jenom samotné
reSerSovani nastartuje vas mozek, ktery automaticky zacne o tématu pfemyslet a divat
se na né&j z rlznych Ghld pohledu. Brainstorming bez relevantnich informaci je vétsinou
zbytecné placani.

2. Zadny napad neni $patny

Potfebujete vytvorit atmosféru, kde se vsichni budou citit bezpecné. Jenom tak se
nebudou bat fict cokoliv, co je zrovna napada. Casto to jisté bude nepouZitelné, ale
jenom tak mdzZete najit ne¢ekané dobré napady.

Pokud budete Spatné napady vefejné odsuzovat, nebo dokonce zesmésnovat, pfipravite
se tim o spoustu téch dobrych, které se kolegové budou bat fict, aby neskoncili stejné.
Navic nikdy nevite, k ¢emu miZe zdanlivé nepouZzitelny napad inspirovat nékoho jiného,
ktery ho pretavi v néco uzite¢ného.

Jdéte prikladem. Placnéte cokoliv, co vas napadne, a klidné to uvedte slovy “tohle je asi
pitomost”. Uvolnite atmosféru a ukazete ostatnim, Ze mize padnout opravdu cokoliv.

3. Zapojte vSechny cleny tymu

Vsimejte si, kdo mluvi a kdo naopak zaryté mlc¢i. Kdo je napojeny na skupinu, a kdo
naopak zUstava uzavieny sam v sobé.

Nebojte se chronické mluvice trochu upozadit tim, Ze se zeptate na nazor nékoho jiného.
Nebo ho ocente za to, kolik toho do debaty pfinesl a preneste pozornost na nékoho
dalsiho.

Jenom pozor na direktivni prikazy. “Rekni taky néco!” nebo “Ty si dneska jes$té nic
nevymyslel!” mdZe plassi jedince zablokovat a pfijdete o jejich ndpady. Zkuste se spis
zeptat, co konkrétnimu napadu fikaji, nebo treba jestli je z pohledu jejich profese
proveditelny.

4. Neprivlastnujte si cizi napady a ocenujte je

Kdyz se vdm néjaky napad libi, feknéte to. Takhle jednoduché to je. Pokuste se také
zapamatovat, kdo s napadem pfisel a znovu dotycného ocente, kdyz se k napadu vratite.
Dodate mu tak chut a jistotu k dalsim pFfemysleni a pfinaseni novych napadd. Pokud si
napad privlastnite, naopak tim nedemotivujete jenom jeho, ale velmi pravdépodobné cely
tym.



5. Zapomernte na svoje ego

Tym mate proto, aby vam pomahal. Pokud uznate, ze néci napad je lepsi nez ten vas,
nebo dokonce Ze ten vas byla pitomost, nijak to nesnizuje vasi autoritu. Pravé naopak.
Uvédomte si, Ze Clenové vaseho tymu jsou v nékterych oblastech lepsi nez vy a vyuzijte
to. Proto je tu pfece mate. Tym kyvacl a placadd po zaddech vas dal neposune. A piesné
to z nich udélate, pokud budete prosazovat jenom svoje napady a vSechny ostatnich
zatracovat.

6. Kritika je na misté a zkuste pouzivat “a” misto “ale”

Samoziejmé je potfeba nékterym napadim oponovat a podrobit je kritice, ale pokuste se
to udélat tak, aby to neznélo odmitavé. Potfebujete, aby se ¢lenové vaseho tymu nebali
jit s kGzi na trh, a pfitom se vétdinou bojime vsichni. PFili§ ostréd kritika vas mize
pfipravit o napady, ktery si ze strachu pristé nechaji pro sebe.

Pokud vyménite “ale” za “a” bude vade kritika napadd o trochu mif odmitava. Je to
drobnost, ale kdyz to zkusite, uvidite, Ze se atmosféra trochu uvolni. A to potfebujete.

7. Délejte si poznamky

Nebo urcete nékoho, kdo je udéla za vas. Nikdy si nebudete pamatovat vSechno. Navic
debaty &asto rychle méni smér. Snadno se tak mlze stat, e dobry napad zmizi pod
nanosem téch dalsich.

Zapisky vam navic umozni si vSechno znovu v klidu projit a zamyslet se nad tim. Tim se
dostdvame k poslednimu bodu.

8. Dejte si nacas

Pokud vam to casovy plan dovoli, zkuste se sejit vickrat, klidné po kratSich Usecich. Vy i
zbytek tymu budete mit moznost se nad nové nadnesenymi tématy zamyslet.

Navic se pri dalsim setkani budete na napady z minulého kola divat s Cistyma ocima. To
vam jisté nabidne necCekané Ghly pohledu a odkryje véci, které vas minule nenapadly.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro nasSe klienty fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




