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TOP 10 trendd v PPC reklameé pro rok 2019 - struc¢né a prehledné

Lonsky rok byl dalsim velkym rokem ve svété PPC reklamy. Na Googlu se
odehraly obrovské zmény. Sluzba Google AdWords byla rebrandovana na Google
Ads. To s sebou pfineslo nové rozhrani a spusténi fady novych typi kampani,
funkci, vylepseni, moznosti cileni a nastrojii. Nezahalely ani dalsi reklamni
platformy. Amazon zvysil sviij podil na trhu online reklamy, Bing Ads pfisly s
novymi funkcemi. Pozadu nezistal ani tuzemsky Sklik, ktery mimojiné pfinesl
kombinovanou reklamu ¢i Branding. Jakym smérem se ale bude ubirat PPC
reklama v roce 2019? Na to se zamé¥rila agentura LCG New Media.

1. Publikum, nikoliv klicova slova

Vyznam kli¢ovych slov, jako primarniho zplsobu cileni reklam, bude slabnout. Kli¢em k
Uspé&chu v roce 2019 a letech néasledujicich bude vytvofeni detailni strategie rlznych
seznamu publik a vymysleni zplsobd, jakym je mtZeme oslovit.

2. Automatizace

Spolecnost Google uvedla, Ze reklamy ve vyhledavaci siti by mély byt ,reklamy, které
funguji pro vSechny". Proto Google bude pomoci novych vylepseni inzerenty tlacit do
veétsi automatizace spravy kampani. Neznamena to ovSem, ze automatizace zcela nahradi
lidi.

Pokud ale travite hodné c¢asu na opakovanych ukolech, jako je sledovani nabidek nebo
hlaseni, méli byste zacit vice automatizovat a vénovat vice ¢asu tomu, co je skutecné
ddlezité - vasim zdkaznikdm.

3. Role spravcti PPC kampani

Se stale se rozsifujici automatizaci nebude klesat vyznam spravcd kampani. Jen budou
vice Casu vénovat vymysleni marketingovych strategii, vyhodnocovani reklam a
kombinovani vice reklamnich systému.

4. Multi-channel marketing

V roce 2019 vice nez kdy predtim bude velkd pozornost vénovdna kombinovani vice
marketingovych kanald a rlznych reklamnich platforem.

Vzhledem k tomu, Ze svét vyhledavani, socialnich siti a elektronického obchodovani se
spojuji dohromady, budou chtit firmy mit pfehled o pohybu zakaznika v pribé&hu celého
nakupniho cyklu a ve spravny okamzik ho oslovit.

5. Reklamy
S rozsifenim textovych inzeratl o dal$i nadpis a popis bude potieba tvorbé& reklamnich
textd vénovat mnohem vice pozornosti neZ doposud.

6. Video
Video je jiz nékolik let stale oblibenéjSim typem obsahu. Proto bychom video reklamu,
predevsim na mobilnich zafizenich, rozhodné neméli prehlizet.

7. Remarketing
Také v roce 2019 bude remarketing velmi Gc¢innym typem reklamy. Ve srovnani s
klasickou obsahovou reklamou dosahuje vyssiho CTR a konverzniho poméru.



8. Budovani znacky

Nasledujici rok bude také o budovani znacky. V posledni dobé se inzerenti tak moc
zamé&fili na vykonnost kampani a navratnost investic, e zapominaji, Zze stejné dllezité je
také usilovat o posilovani loajality ke znacce.

9. Alternativni reklamni platformy
Vice nez kdy jindy bude dllezité diverzifikovat rozpolty do vice reklamnich platforem.
Reklama na Facebooku, Amazonu, Bingu, LinkedIn &i Pinterest bude stale rozsirenéjsi.

10. Nové typy reklam, rozsireni a funkci

Neni pochyb o tom, Ze vzniknou dal&i reklamni formaty a zplsoby osloveni zédkaznikd.
Ocekava se, zZe reklamy zacnou pronikat i do jinych sluZzeb spolec¢nosti Google ¢i Bing,
jako jsou napf. mapy.

At uz se predpovédi naplni ¢i ne, jisté nas v PPC reklamé ¢eka dalsi zajimavy rok.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovdni znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro naSe klienty Fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




