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Tipy na optimalizaci v YouTube kampanich

YouTube, podobné jako Facebook, je v dnesni dobé fenoménem. Reklama na
YouTube ma velky potencial v budovani povédomi o znacce. Pokud pouzivate
kampané v obsahové siti, jisté ocenujete predevsim jejich brandovou silu.
Podobnym zpidsobem vasi znacce mohou pomoci i videokampané na YouTube.
Cileni na umisténi ve videokampanich se vSak znacné lisi od toho, jakym
zplisobem vybirame umisténi v obsahové siti. Jak na to a také jak na
videokampané v Google Ads prozradil Tomas Boleslav z agentury LCG New
Media.

Kazdy mésic navstévuje YouTube vice neZ 1,9 miliardy pfihlddenych uzivateld a kazdy
den lidé sleduji vice nez miliardu hodin videi a vygeneruji miliardy zhlédnuti. Kromé
brandového efektu mohou byt YouTube kampané velmi efektivni i z hlediska vykonu.
Kuprikladu Gatorade pfi své kampani z kazdého jednoho vloZzeného dolaru vydélal 13,5
dolard pomoci TrueView kampani.

Oznaceni ,Videokampané" ma sviij dliivod

Prestoze se Casto pouzivd ,YouTube kampané", neni tento nazev presny. Ve skutecnosti
O v 7 . v r v ’
muzete své video reklamy zobrazovat na mnoha dalsich umisténich.

Kanaly na YouTube
Videa na YouTube
Weby

Aplikace

Kategorie aplikaci (141)

Pridat vice umisténi

Kromé& kanall a videi YouTube muzete cilit na umisténi na webech v reklamni siti, v
aplikacich a rliznych kategoriich aplikaci.



MozZnosti umisténi nejsou tak presné, jak by se mohlo zdat

Se spusténim nového Google Ads prostfedi Google odstranil nastroj pro navrh umisténi v
obsahové siti (Display Planner). Tim inzerenti pfisli o mozZnost podivat se, jaké weby
nabizeji prostor pro zobrazeni videoreklamy. Pokud napfiklad hledate vhodna umisténi
pro ,sportovni vybaveni*, Google jich nabidne desitky.

sportovni vybaveni
Weby Zobr. za tyden
sport.bazos.cz
sportovnivozy.cz
chytej.cz
shopalike.cz

rybarskyrozcestnik.cz

Pridat vice umisténi

Zde je potfeba byt opatrny. Seznam umisténi, ktery se zobrazil, je prehled VSECH
dostupnych umisténi v reklamni siti Google. Nikoliv seznam webl, kde je mozné
zobrazovat videoreklamu. Takto muZeme mit seznam tisicd webovych stranek, ale
videoreklama se muZe zobrazovat jen na zlomku z nich. Nyni se podivejme na
upozornéni Googlu: ,Po pfidani umisténi v Obsahové siti se reklama mdze i nadéle
zobrazovat na vsech vhodnych mistech na YouTube. A po pfidani umisténi na YouTube se
reklama mdZe naddle zobrazovat na vsech vhodnych mistech v Obsahové siti. ezité
upozornéni: KdyZz mate u moznosti ,Sité" vybrano ,Partneri pro video v Obsahové siti" a
pfidate jen umisténi v Obsahové siti, mohou se vasSe reklamy stale zobrazovat i na
YouTube." Pokud tedy cilime videoreklamu pouze na konkrétni umisté&ni, mizZe se snadno
stat, Ze se video vibec nezaéne zobrazovat.



Vylouceni nevhodného obsahu a umisténi
Hned pfi vytvaieni kampané je moZné nastavit vylouceni obsahu tfemi zplsoby:

a) Typ inventare

Vylouceni obsahu: urcete, kde se mohou reklamy zobrazovat

Typ inventare

b) Vylouéeny obsah

Vylouceny obsah

Doporuceno

Maximalizuje dostupny
inventdr zobrazovanim
reklam u nékterého citlivého
obsahu

Vylu€uje extrémné citlivy
obsah, jako je napriklad

e obsah s nadmérnym
vyskytem vulgérnich

vyraz(,

« explicitni sexudlni obsah
a nahota,

« explicitni nasili a zdvazna
zranéni

Zobrazuje reklamy u obsahu,
ktery je vhodny pro vétsinu
znacek

Vylu€uje stejny obsah, jako
moznost Roz§ifené, a navic
napfiklad:

opakované silné vulgarni
vyrazy,

silny sexudlni obsah

a debaty na téma sexu,
skutecné nebo
dramatizované nasili

Odhlasit se z jednotlivych kategorii citlivého obsahu

Podle své znacky vyberte typ inventdre, v jehoz obsahu se maji vase reklamy zobrazovat @

Vylu€uje vétsinu typl
citlivého obsahu a omezuje
dostupny inventar

Vylu€uje stejny obsah, jako
moznosti Roz§ifené

a Standardni, a navic také
napfiklad:

« mirné vulgarity,
¢ mirny obsah se sexudlnim
podtextem.

Zanedlouho uz nebudou kategorie citlivého obsahu ve videokampanich k dispozici a budou nahrazeny
typy inventare. Chcete-li vyloucit citlivy obsah, pouzijte néktery z vySe uvedenych typi inventare. Zatim je
k vylucovani mozné pouzivat i kategorie citlivého obsahu, ale doporuc¢ujeme pouzivat pouze typy inventére.

Nestésti a konflikty @

Citliv socialni témata @

Obsah se sexualnim podtextem (beta) @
Skandalni a $okujici (beta) @

Vulgarni a hrubé vyrazy (beta) @

Ackoliv vylouceni obsahu provadime podle nasich nejlepSich schopnosti, nemdzeme zarucit, Ze bude vyloucen veskery souvisejici
obsah



c)Vyloucené typy a stitky

Vyloucené typy a Stitky Odhlast od zobrazovani reklam u obsahu, ktery se r k vasi zna ~
Vyberte typy obsahu, které chcete vylouéit & Vyberte Stitky digitdiniho obsahu, které chcete vyloucit &
[7] Viozena videa [T} DL-G: Veskeré publikum
[C] Zivé vysilana videa [T] obsah vhodny pro déti
Hry [T] DL-PG: Vétsina uzivatell pod dohledem rodi(

[T} DL-T: Dospivajici a starsi osoby
DL-MA: Nevhodné pro déti @

Dosud neoznaceny obsah @

Jak je vidét, inzerenti maji mnoho moznosti, jak zabranit zobrazovani videoreklam v
urcitych typech obsahu, jako jsou hry, potencialné urazlivé kategorie a dalsi.

Kromé& vy3e uvedenych doporuleni je velmi dlleZité pravidelné kontrolovat, kde se

reklamy zobrazily, a nevhodnd umisténi rué¢né vylucovat. Jinak se muze stat, ze kampané
budou mit velky pocet zobrazeni, ale mnohé z nich budou nerelevantni.

Kontakt pro média:

Martin Eckstein

PR Consultant

Tel.: 731 46 48 46

Mail: martin@eckstein.cz

O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandlG a budovani zna&ky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro naSe klienty Fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




