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Facebook odstranuje skore relevance u reklam

Od 30. dubna zacal Facebook postupné odstrannovat moznost sledovani skore
relevance spolu s dalSsimi 6 ukazateli. Misto toho je nahrazuje 3 novymi
metrikami. Co to pro firemni profily znamena a jaké novinky bude tfeba
sledovat zjistila agentura LCG New Media.

Skére relevance slouzilo marketérim jako hruby ukazatel vykonnosti jednotlivych
kreativ. Bylo to ¢&islo od 1-10, kde na zakladé oblibenosti kampané&, feedbacku, prokliki a
interakci Facebook urcil, zda se jedna o reklamu, kterou uzivatelé vidi radi, ¢i nikoliv
a zda je relevantni vasi cilové skupiné. Cim vys$si skére, tim lepsi.

Jednoduse receno, Facebook ndm pomoci skdre sdéloval:

1 - Velky Spatny, reklamu bude tfeba protlac¢it na Ukor ceny. Nikdo nefika, ze vasi
oSklivou reklamu s pravdépodobné Spatnym cilenim napf. na Portoricany, mluvici
Japonsky v regionu Morava nikomu neukazi, ale holt si budete muset priplatit.

10 - Jste marketingovy bih, cena za proklik se mize dostat i pod korunu. Reklamy
prinasi nékolikanasobnou ROIku a na obloze se objevuje ohrfostroj, zatimco se vam
prichazi klanét samotny Mark Zuckerberg.

Dalsi metriky na vyménu:

e Offers Saved
Cost Per Offers Saved
Messaging Replies
Cost Per Messaging Replies
Mobile App Purchase ROAS

e Web Purchase ROAS
Tyto metriky stejné nikdo nikdy nepouzil. Pokud ano, tak pouze k velice kratkému
zjisténi, Ze cilit na Messages replies nebo délat reklamu vyloZzené na Offers, se prosté
prilis nevyplaci a bohaté ji trumfne obycejna klikacka. Ale pokud se i tak bojite,
nemusite. Nékteré z nich budou nahrazeny upravenou formou.

Nové metriky:
Budou slouzit k porovnavani vykonosti ve vétsim detailu a budou vychadzet z
konkurencnich kampani se stejnym cilenim, jako jsou vase kampané.

1. Engagement rate metric
Porovnava engagement (kliky, komentafe, palce, srdi¢ka...) oproti podobnym pfispévkim
se stejnou ¢i podobnou audienci.

2. Quality ranking
Porovnava celkovou kvalitu reklamy oproti podobnym ptispévkdm se stejnou & podobnou
audienci. Jedna se o staronové skoére relevance.

3. Conversion rate ranking
Hodné vitana informace predevSim pro eshopy - porovnava hodnotu konverze oproti
konkurenci.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro naSe klienty Fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




