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Jak na spotrebitelské soutéze na Facebooku

Se soutézemi na socidlnich sitich se v posledni dobé doslova roztrhl pytel.
Firmy, pfedevSsim z médniho a drogistického priimyslu, je ¢asto vyuzivaji pro
svou propagaci a zvyseni sledovanosti. Co ale poradatel soutéze miiZze a co ne?
Jak se diva na zadani soutézi Facebook po svém konstantnim upravovani
algoritm@ a pravidel? Podrobnosti sepsala Petra Vrbova z agentury LCG New
Media.

Predmét soutéze

Jak je uz dnes asi obecné zndmo, soutéZze mohou znacné napomoci virdlnimu a
organickému Sifeni za pomérné maly peniz v porovnani se standardnim financné
podpofenym postem. Nez zalnete soutéZ vymyslet, dobfe si ujasnéte, kdo je vase
cilovka a co jsou jeji specifika. O co se vase cilovka zajima? Jakd vyhra by je zajimala?
Na zakladé toho a budgetu, ktery mate k dispozici vymyslete vyherni pfedméty a také
zformulujte zadani soutéze.

Zadani soutéze

Obecné by soutéz neméla byt nijak slozita. Jasna otazka, pozadujete od soutéZicich
jasnou odpovéd. Tecka! Zbyte¢né nic nekomplikujte. Jde vam primarné o navyseni
povédomi o vasi znacce a také o znaceném virdlnim a organickém Sifeni. Ne o to, aby
spravnou odpovéd' ve finale tipli 3 lidé.

POZOR velké POZOR (!!!) na to, abyste pro kazdou soutéz meéli predem sestavena jasna
pravidla, ktera jste si nechali rovnéz odsouhlasit pravnikem.

Po ¢astych Upravach pravidel a algoritmu na Facebook je dlleZité zadani tvofit na
zaklad& nékolika jednoduchych principl (inspirovéno shortstack.com):
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FACEBOOK DOVOLUJE, ABY__ FACEBOOK NEDOPORUCUJE, ABY
PODMINKOU UCASTI SOUTEZE PODMINKOU UCASTI SOUTEZE
BYLA VYZVA K: BYLA VYZVA K:

O LAJKOVANI SOUTEZNIHO POSTU SDILENT STRANKY SE SOUTEZI

OKOMENTOVANI SOUTEZNIHO | SLEDOVANI JINE FACEBOOK
POSTU ‘ STRANKY*

PRIDANI VLASTNIHO PRISPEVKU OZNACOVANI SEBE NEBO_
NA STRANKU SOUTEZE JINYCH LIDi V KOMENTARI

SLEDOVANI DANE FACEBOOK SDILENI SOUTEZNIHO POSTU
STRANKY NA ZDI PRITELE NA FACEBOOKU

HLASOVANI FORMOU EMOTIKON | SLEDOVAN{ ViCE JINYCH
| FACEBOOK STRANEK*

* Ne, Ze by toto Facebook nedovoloval. Nelze ale prfesné dohledat, jestli ten dany
uZivatel Facebook zalajkoval stranku prostfednictvim soutéZe, nebo nikoli.



Nezapomente do zadani pfipsat, do kdy se soutézi, kdy vyhlasite vyherce a idedlné také
specifikujte, jakym zptsobem vyherce technicky vyberete.

Jak kontaktovat vyherce soutéze

Facebook dovoluje kontaktovat vyherce nasledujicimi zplsoby:
e Zverejnit vitéze v prispévku

Zverejnit vitéze v komentari pod soutéZznim postem

Poslat vyherci email, pokud ho pfedem uvedl|

Poslat vyherci soukromou zpravu

Zverejnit vitéze na vasem blogu nebo webové strance

Vérte nebo ne, ale spotrebitelské soutéze jsou pomérné ,tricky". NeSijte si na sebe
zbyte¢né& bi¢, pokud si nejste jisti se zadanim, pravidly apod. Vée si dlkladné
zkontrolujte, provérte i s pravniky, otestujte na nezavislych lidech, ktefi soutéze
nevymysleli a pak soutéZ vypustte. Pak uz jen kontrolujte, jak se skvéle post $ifi. Pokud
se nesifi okamzité, nezoufejte. Existuje Fada stranek, kde jsou zverejnény aktualné
probihajici soutéze. Cesi jsou ndrodem soutéZivym, a proto ocekavejte boom do nékolika
hodin.
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