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5 tipd na optimalizaci vstupnich stranek

Podoba vstupnich stranek, na které vedou kampané, je jednim z nejvice
podcenovanych aspektli vykonového marketingu. Priimérny marketér nema
schopnosti vstupni stranku sam navrhnout a spravné vyladit. Sice existuje
mnoho nastrojli, které vam s optimalizaci pomohou, ale bez potiebnych znalosti
neni mozné Gspésnou vstupni stranku vytvorit. Agentura LCG New Media nabizi
nékolik tipd, které vam pomohou stranky vhodné optimalizovat.

1. Zamérte se na rychlost
Podle Google 53% navstévnikd z mobilnich zafizeni opusti stranku, kterd se nacitd déle
nez tfi vtefiny. To je opravdu velmi kratka doba na to zaujmout navstévnika a udrzet ho
na webu delsi Cas.
Korelace mezi rychlosti nacitani a skdre kvality je jasna.
K méFeni rychlosti mGzete vyuzit néktery z online nastroji:
o Pingdom Speed Test
o Google PageSpeed Insights

2. Dilezité informace umistéte nad ohyb
Termin ,nad ohybem" (z angl. above the fold) historicky pochazi z novin. Nejlakaveéjsi
pribéhy byly umistény na prvni stranku nad ohyb tradi¢nich novin, aby zakaznici na prvni
pohled vidéli titulky a chtéli si noviny koupit.
TotéZ mlzete udélat u vstupnich stranek. Nejdulezit&jsi prvky umistéte nad digitalni ohyb
(misto, ve kterém uzZ uzivatel musi scrollovat, aby vidél zbytek stranky). To je v dnesni
dobé, kdy lidé pouzivaji rlzna zafizeni, velmi obtizné. Proto je potifeba dikladn& web
testovat a obsah ptizplsobovat podle rozligeni.
Nad ohyb se snazte vmeéstnat nadpis stranky, jednu az dvé véty se shrnutim obsahu a
»call-to-action™ prvek (napf. tlacitko).

3. Zjednoduste stranky na minimum
Vstupni stranka pro kampané ma jediny cil: dovést navstévnika ke konverzi. Proto
odstrante vSechno, co by mohlo navstévnikovi stat v cesté.
Vyskakovaci okno se slevovou akci nebo anketa spokojenosti ma urcité v online
marketingu své misto, nikoliv vSak na vstupni strance pro placené kampané.
Nikoho také nebavi Cist rozsahlé texty nebo ¢ekat nez se nacte ilustracni obrazek.
Ujistéte se, Ze na strance jsou pouze informace, které navstévnikim ptinasi né&jakou
pridanou hodnotu.

4. Testujte i zdanlivé malickosti
Nevyhybejte se optimalizaci drobnych véci:

o Vyuzivejte titulky a meta data a testujte rlzné varianty.

o Testujte formulare - styl, pocet poli, barvy tlaCitek apod. Je
nepravdépodobné, Ze by pouze zména barvy tladitka sama o sobé méla
velky dopad. Ale i postupné zlep$ovani mize byt pFfinosem pro vykon
vstupni stranky.

o Vyzkousejte rizné podoby obsahu - slohovy styl, délku, obrazky.

o Umoznéte lidem odejit na jinou stranku webu. V opa¢ném ptipadé mize
byt web potrestan za uzamé&eni navétévnikd na jedné strdnce. Nemluvé o
frustraci a Spatny pohled na vasi firmu.

5. Nabidnéte vice zplisobti, jak vas kontaktovat



Nékteri zakaznici radi telefonuji, jini pisSi emaily a ostatni radéji vyplni poptavkovy
formular.

Neomezujte se proto pouze na jednu moZnost, jak vas kontaktovat. Dejte navstévnikim
moznosti volby.

Velmi zadouci je také na stranky pridat odkaz na nejCastéji kladené otazky (FAQ) i
centrum napovédy, kde navstévnici naleznou vsechny potfebné informace.

Testujte, testujte, testujte.

Testujte vie a stale. Cim vice A/B testll provedete, tim vice dat ziskate.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro naSe klienty fidime kampané na uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




