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CTR - jaka je idealni mira prokliku?

Mira prokliku (CTR) je zakladni metrikou, ktera by méla pfFi kampanich
sledovana. Plati pravidlo, Zze ¢im je vyssi, tim jsou lepsi vysledky. Jak je mozné
tuto hodnotu ovlivnit vysvétlil Tomas Boleslav z agentury LCG New Media.

1. Reklamni sit
Kampané ve vyhledavaci siti ¢i produktové kampané budou mit urcité vyssi miru prokliku
nez kampané v obsahové siti. Stejné tak remarketingové kampané maji predpoklad vyssi
CTR oproti ostatnim display kampanim.

2. Relevance
Relevance kombinuje vice faktorl. Od zadani vyhledavaciho dotazu po pfichod na vstupni
stranku webu. Lze sem zahrnout typ kliCové shody, vylucujici klicova slova, cilové
skupiny, text reklamy apod.
Cim vice spolu reklamy s klicovymi slovy koresponduji, tim vice relevantni kampané jsou
a tim vyssi CTR reklamy zpravidla mivaiji.

3. Hodnoceni reklamy (Ad rank)
I pfes vysoké hodnoceni reklamy, mdZe byt inzerat téméf neviditelny. Vezmeme-li v
Uvahu podobu stranky s vysledky vyhledavani (zobrazeni produktovych kampani,
rozsifeni inzeratl, lokalni vysledky vyhledavani apod.) viditelnost reklamniho inzeratu se
vyrazné snizuje. Polet zobrazeni tedy mize byt vysoky, ale poéet proklikl témé&F nulovy.

4. Typ zafizeni
Vyse miry prokliku se velmi lisi v zavislosti na zafizeni. Obecné plati, Ze CTR na mobilech
bude vySsi nez mira prokliku na stolnich pocitadich a tabletech. Mobilni reklama zabira
vétsinu displeje.

5. Data
NeZ zacnete kampané optimalizovat, je dobré, aby kampan, reklamni sestava ¢i reklama
nasbirala alespon 100 zobrazeni. Jinak nepracujete s dostatecné relevantnimi daty.

6. Obor
Vyse CTR je Casto také zavisla na oboru podnikani inzerenta. Existuji vysoce konkurencni
obory s CPC 50-100 K¢, avsak také obory s CPC v jednotkach korun.

Na zakladé vyse uvedenych faktorl se jako dobra mira prokliku Gétu povazuje 2%. CTR
Uuc¢tu 2% znamena, Ze nékteré kampané (napf. brandové) budou mit miru prokliku
mnohem vyssi, zatimco u jinych se bude CTR pohybovat hluboko pod touto hodnotou.

Vy&$i mira prokliku nemusi vzdy ale znamenat dobrou kampafi. Vase kampaf se muze
zobrazovat uZivatelim, u nichz je z n&jakého ddvodu mald pravdépodobnost konverze,
ale z né&jakého dlvodu na vade reklamni inzeraty klikaji. Problém je ¢asto ve 3patné



textaci reklam, kterd neni relevantni vi¢&i vstupni strance. Lidé pak klikaji na reklamu s
néjakym ocekavanim, ale pfi pfihodu na stranku pak ihned odchazi.

Existuji také rlzné nastroje, které ndm s optimalizaci mohou pomoci. PouZitim nastroje
Auction insights (Statistiky aukci) miZzeme ziskat velké mnoZstvim zajimavych ¢&isel,
které nam pomohou zodpovédét otazky ohledné chovani konkurence. Prehled je mozné si
zobrazit a stahnout pro jednotliva klicova slova, sestavy, kampané nebo jakykoliv jiny
vybé&r &asti G&tu podle filtrd nebo &titkd.

Zavérem

Klienti se vzdy budou ptat, jak CTR zlepsit. Jednoduse FeCeno, CTR zalezi predevsim na
vzajemné relevanci vyhledavaciho dotazu, inzeratu, klicového slova a cilové stranky
webu.

Vytvoite dobfe strukturovany reklamni Gcéet, ktery snadno poskytne vyhleddvac¢im
odpovédi na vyhledavaci dotazy.

Méli byste vzdy usilovat o dosazeni vyS$si CTR. 2% mira prokliku je dobra, ale neustalym
zlepSovanim této metriky budou vase kampané Spickové.

Kontakt pro média:
Martin Eckstein

PR Consultant

Tel.: 731 46 48 46

Mail: martin@eckstein.cz

O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kandld a budovdni znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro naSe klienty Fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




