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Linkedin - reklama a obsah v roce 2019

Linkedin zaziva v posledni dobé jednu velkou zménu za druhou. Za posledni rok
miZzeme vidét nejen velky pocet zmén v reklamni casti, ale také pomérné velkou
aktivitu uzivatelli. Jaké jsou tedy novinky, Cisla a tipy pro praci s firemnimi
profily? Clanek zpracoval Vojtéch Lambert z agentury LCG New Media.

Cisla pro Ceskou republiku k &ervenci 2019
Aktudlné naleznete na Linkedin 1.6 milionu profild v anglickém jazyce a 1.2 milionu profilt
v Ceském jazyce (tzn. Ze pf¥i cileni davejte idealné vzdy anglictinu, vybérem Cestiny zasah
omezite).
Pomé&r muzl a zen je cca 52 % vs. 48 %.
Dle v&ku mdZete cilit na celkem 1/3 uZivateld, ti jsou pak rozdéleni nasledovné:

e 18-24 let celkem 110 tis. (16 %)

e 25-34 |et celkem 320 tis. (47 %)

e 35-54 |et celkem 220 tis. (32 %)

e 55+ let celkem 37 tis. (6 %)

Dramaticka zména za posledni rok

Linkedin hodné zapracoval na moznostech reklamy. K dispozici nabizi celou paletu
pokro¢ilého cileni. Postupné se tak vyrovnava Facebooku, kdy mizete velice efektivné
vynakladat reklamni prostfedky a optimalizovat stanovené cile (skrze novinku - Objective
Based Advertising). Lze nastavovat konverze, generovat leady skrze formulare Ci
optimalizovat na likes. Pfi nastavovani reklam muizete také pracovat s pokrocilym cilenim.
Pravé v cileni doslo hned k nékolika zménam.

1 Cilové skupiny - Linkedin nové nabizi skupiny lidi, které sdruzuje néjaky konkrétni
zadjem/profese. Mlzete si tak vybrat z pfednastavenych Audience Templates.
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2 Vlastni skupiny - po moznosti vytvoFeni vlastni audience na zakladé navstévnikl
webu skrze Insight Tag (obdoba pixelu na Facebook), miZete vytvaiet Podobné
skupiny (tzv. Lookalike audiences). Pokud vycerpate vlastni publika, Linkedin
nabidne moZnost rozsifeni na lidi jim podobné. Mizete také cilit na seznamy
kontaktt nebo konkrétnich &td. V neposledni Fadé i nastavit integraci dat.

<+ Pridat vyhovuijici cilovou skupinu

Vytvo¥it cilovou skupinu z
navstévnikd webu

Znovu zacilte na nedavné navstévniky
svého webu

Seznamy pro nahrani
Zacilte na znamé ucty nebo kontakty

Nebo nastavit integraci dat

3 Zajmy - nové Linkedin umoznil také cileni na zadjmy konkrétnich uZivateld Linkedin
nebo skupin uzivatel(. V ptipadg, Ze za¢indte a nemate dostate¢nd data pro vlastni
nebo podobné audience, miZe to byt dobry start.
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Veskeré moznosti cileni pak najdete prehledné na tomto odkaze: linkedin.com

Duleziti fanousci!

Na rozdil od jinych socidlnich sitich, na Linkedin je stale velmi ddleZité kolik followerd ma
stranka, kterou spravujete. To urcCuje, jaky dosah bude mit publikovany obsah organicky.
Linkedin nema jiné omezeni v rdmci zobrazovani nez to, kolik si &lovék prohlédne ptispévki
béhem navstévy Linkedin poté, co zverejnite prispévek. Pokud ma uzivatel nastavené, aby
se mu zobrazovaly jen , TOP" prispévky, tak mu algoritmus bude nabizet pFispévky ne podle
Casu zverejnéni, ale podle relevance.
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Tipy jak zvy$ovat pocet followerl najdete piehledné tady: linkedin.com

Dalsi tipy

Ma také smysl se zamé&Fovat na vkladani hashtagl do pfispévkl. Pokud si projdete svij
feed na Linkedin, zjistite, Ze sem tam se tam ukaze prFispévek, jako je tento nize. Ten
ukazuje Uspésny post, ktery ma v téle pravé uvedeny hashtag. Tim zvySujete Sanci
zobrazeni vlastniho obsahu.
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O & © 1,035 - 43 Comments

& Like [=] Comment /> Share

Dalsi metoda, jak dostat prispévky stranky k vice lidem je najit odpovidajici skupiny a v
nich sdilet zajimavé ¢lanky nebo texty ze stranky, kterou chcete zviditelnit, viz ukazka
nize. Staci zkopirovat odkaz a vlozit do skupiny. Pozor ale na to, ze ne vSechny skupiny
tuto aktivitu uvitaji. Snazte se nespamovat, ale opravdu sdilet zajimavy a edukativni
obsah.
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V ¢lanku "Ukazte Facebooku, kdo je tady $éf. Aneb, jaké metriky u
kampani sledovat" se spole¢né podivame na 3 nejzékladnéjsi kampané,
se kterymi se na Facebooku setkate. ...see more

Add hashtag Help the right people see your post

@ See translation

A posledni tip na zavér. Kli¢ovi jsou lidi! Cim vice lidi bude sdilet prispévek na svij profil,
tim vétsi dosahy zdarma dostanete. Proto se doporucuje, aby vSichni zaméstnanci firmy
nebo spolupracujici se podileli na sdileni a interakci s vlastnim obsahem. Tim multiplikujete
efekt Sireni.

Kontakt pro média:
Martin Eckstein

PR Consultant

Tel.: 731 46 48 46

Mail: martin@eckstein.cz

O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérfujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitalnim prostredi. Navrhujeme unikatni
ekosystémy pro spole¢nosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v rdmci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢nich kanald a budovani znaéky skrze socidini sité a influencer marketingu.
Jsme partnerem Google. Pro nase klienty ridime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US. Propojujeme online a
offline strategie pro dosaZeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




