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Jak vytézit ze spoluprace s influencery maximum?

Spoluprace s influencery je uz dnes plnohodnotnou slozkou komunikacniho
mixu a postupovat v tomto oboru metodou ,,pokus - omyl" by byla velka chyba.
Influencer marketing se v poslednich letech zprofesionalizoval a rozhodné plati,
Ze ¢im lépe se na kampan pripravite, tim lepsi vysledky miizete ocekavat. Jak
vytézit ze spoluprace s influencery maximum, radi Vojtéch Lambert, CEO
fullservice digitalni agentury LCG New Media, ktera kampané s influencery
zajistuje a kaZzdoroéné také vydava specialni ZzebFi¢ek mikroinfluencerd.

Mezi mladymi lidmi patfi influencefi mezi nejvérohodnéjsi zdroje v ramci intence nakupu.
U nastupujici generace Z (13-22 let) to podle dostupnych dat plati jesté vice nez u
milenial(d (23-38 let). Spoluprace s influencery tedy neni pouze kratkodobym trendem.
Naopak dava ¢&m dal vétsi smysl navzdory tomu, Ze jsou vi&i tomuto formatu nékteré
spoleCnosti stale zdrzenlivé - zejména ty, které ho vnimaji vice vykonové nez brandové.
Mezi hlavni vyzvy totiz patfi vyhodnocovani navratnosti. Pokud se ovsem s ohledem na
vasi cilovou skupinu rozhodnete do kampané s influencery investovat budget a energii a
spoluprace bude dobre promyslend, pak jisté neprohloupite. V prvni radé byste se méli
zamérit na tri klicové kroky:

1. Definujte si cile

Co si vlastné od kampané slibujete? Uvadite na trh novy produkt a chcete zasahnout co
nejvétsi pocet potencidlnich zdkaznikl, nebo budujete brand a potfebujete pro znacku
ziskat vérné followers? Je va$im primarnim cilem okamzity narlst navstév a zvyseni
trzeb? Spravné stanovené cile a jasné definované KPIs vdm pomuzou nejen dobie
nastavit dalsi strategii, ale také kampan po jejim skonceni smysluplné vyhodnotit.

2. Zvolte spravné influencers

Na zakladé spravné nadefinovanych cilGi se vdm bude lépe vybirat vhodny typ
influencera. Obecné je doporucCovano se primarné zamérit na relevanci influencera z
hlediska zamé&Feni jeho profilu a relevanci followerd, celkového enagagementu profilu a
nasledné az pak na jeho velikost. Za velkého influencera je povazovan ten s vysSimi
desitkami tisic aZ stovkami tisic sledujicich. Mezi hlavni ddvody pro spolupraci s velkym
influencerem patfi vysSsSi zasah, coz se hodi tfeba pfi uvedeni nového produktu.
.Prikladem je Attila Végh, se kterym jsme navazali spolupraci pro launch doplnku stravy
Supradyn na Slovensku. Podarilo se diky tomu velmi rychle zajistit zajimavy zasah a
podil na tamé&jsSim trhu. Vzdy je vSak potfeba kombinovat takto velkého influencera s
dalsimi komplexnimi komunika¢nimi kanaly," doporucuje Vojtéch Lambert z LCG New
Media. Mikroinfluencer ma zpravidla tisice az desetitisice sledujicich. Vyhodou spoluprace
s mikroinfluencerem je, ze vétSinou komunikujete k loajalnéjsimu publiku, miva také
autentictéjsi obsah a vyrazné vysSi miru zapojeni sledujicich. Touto cestou jdeme
napriklad spolecné se znackou HONOR. Influencers s mensim zasahem dokazi Casto lépe
aktivovat svoji komunitu," dodava Vojt&ch Lambert. Vhodnou strategii také mize byt
nakombinovat vétsi influencery s témi mensimi. S volbou vhodného mikroinfluencera
vam pomdze struény prehled mikroinfluencerl rtznych velikosti z rlznych oblasti, ktefi



maji signifikantni Groven zapojeni sledujicich a mohou byt ti pravi pro vasi znacku.
Zebritek kazdoro¢né sestavuje agentura LCG New Media.

3. Nastavit spravné formaty a obsah

Dobry influencer vi, co funguje na jeho followers a bude se snazit najit prinik mezi
potfebou klienta a obsahem, na ktery bude jeho publikum reagovat. Nesnazte se
influencera tlacit do formatu nebo obsahu, ktery mu neni pfirozeny - pravdépodobné by
tak Skrobené plsobil i na fanousky. Pfi ptemysleni o obsahu se opét vratte k bodu jedna
a vasim cilim. Potfebujete narazové zvysit prodeje? V takovém piipadé muzou fungovat
naprfiklad limitované slevy skrze kédy. Nebo chcete vice followerd? Pak nechte vyhlasit
soutéz u influencera s povinnosti sledovat stranku.

Tyto kroky pomohou spravné nastavit UspéSnou kampan. Prace s influencery je
specifickym odvétvim marketingu a kazda predchozi zkusenost s domlouvanim kampani
prijde vhod. Pokud nemate kapacity nebo si na influencer marketing jesté Gplné nevérite,
obratte se na nékterou z agentur, které se na praci s influencery specializuji.

LCG New Media pracuje pro BAYER, STOCK, HONOR (Huawei), CinemaCity, Schuelke,
festivaly HradyCZ, MAPO Group, Nemocnici Sumperk, Loterii Korunka, Festo, Grandhotel
Pupp, Bondster, Perrigo a dalsi firmy. V referencich ma spolec¢nosti jako Omega Pharma,
Bubbleology, Edenred, BTL, Tour Espana, ERV pojistovna, ERGO, BigBoard nebo Ferring.
Vice informaci najdete na www.lcgnewmedia.cz.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢énich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google. Pro nase klienty fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a US.
Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledki. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




