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Google oznamil konec rozsifenych textovych reklam

Jiz pred casem skoncilo v Google Ads snadné pridavani klasickych textovych
reklam ve formatu tfi nadpisy a dva popisky. Nyni Google oznamil termin
ukonceni tohoto formatu, na 30. cervha 2022. Co to bude znamenat pro
marketéry a spravce kampani, pro¢ maji responzivni kampané lepsi vysledky a
jak vyuzit smart kampané, popisuje analyza fullservisové digitalni agentury LCG
New Media.

Skonci tedy textové reklamy uUplné? Ne tak docela. Nebude mozné je vytvaret ani
upravovat, bude mozné je pouze pozastavit, obnovit & odstranit. V aukci tedy zlstanou i
nadale, nicméné se neda predpokladat, Ze si do budoucna udrzi sv(j vykon. Dle statistik
dokaZou Google responzivni kampané uz ted' ziskat v primé&ru o 7 % vice konverzi. V praxi
byva toto ¢&islo jesté vyssi a b&hem piistiho Iéta Ize odekavat jeho daldi narlst.

Lepsi vysledky responzivnich kampani

Google ve svém sdéleni priznal, ze textové reklamy nedokazou v aukcich udrzet krok s
dobou. Denné ve vyhledavaci pfistane 15 % novych, dosud nehledanych klicovych slov a
je tak nejvy$si ¢as dat prostor automatizaci. Do responzivni kampané& muzete vlozit az 15
nadpist a 4 popisky. Takova kampari tak ma v aukci na dany vyhledavaci dotaz logicky
$anci na vétsi Uspéch, navic dokaze soutézit v nékolika rdznych relevantnich aukcich.

Milovnici dostih( a sdzek asi zaplacou, ale u responzivnich kampani uz nepocitite ten lehky
adrenalin a nékolikadenni sledovani, zda se kampan rozbéhla. Zde svého koné pripravujete
jesté ve stdji. Diky predpokladu sily reklamy pred spusténim vite, zda vykon kampané
bude nizky, prdmérny & skvély. Ota¢ky tachometru sily reklamy se otaéi s relevantnosti,
pouzitim klicovych slov v nadpisech a také s vyjimecnosti. Otfepané fraze uz pres tuto
funkci neprojdou.

UplIna kontrola nad zobrazovanym textem

Jeden z dlvodd, pro¢ byly rozdifené textové reklamy milovany, byly statické pozice v
nadpisech a popiskach. Tvirci mé&li Gplnou kontrolu nad tim, jak se kampari potencionalnim
zdkaznikim zobrazuje, existovala nepsana pravidla, diky kterym mély kampané jednotny
rad: prvni misto se tykalo produktu nebo kategorie, druhé misto mélo za Ukol ziskat zajem
a treti misto bylo uréeno pro brand. Tuto kontrolu je mozné zachovat u responzivni
kampané pomoci pripnuti nadpisu k dané pozici. Bohuzel to ale vyrazné snizi silu reklamy.
Nadpisy a popisky tedy musi byt pripraveny s vétsi promyslenosti a pripravenosti, aby
navzajem v kazdé pozici davaly smysl. Je tfeba pfenechat divéru Googlu a jeho snaze
prindset uzivatelim co nejrelevantné&jsi obsah. S tim také souvisi nechavani kli¢ovych slov
ve volné shodé v kombinaci s chytrymi nabidkami.

~Tak tam hod’'me smartku!™

Tahle véta vyvolava rozpaky, jedni si bez ni strukturu kampani neumi predstavit, druhym
se z ni déla mdlo. U smart kampané se vytvari stejné jako u rozsirené textové reklamy tri
nadpisy a dva popisky. Google tvirce stejné jako u starého modelu propagace ve
vyhledavani vybizi k pfidani aZ tfi textovych reklam pro vétsi ispéch. Rozdilem z(stava,



ze smart kampan nehledi na frazovou ¢i dokonce presnou shodu klicovych slov. Misto toho
vybrana klicova slova bere jako témata, pomoci kterych se dostane ke konverzi
nadefinované z Google Analytics a dostane se z vyhledavani i do obsahové cCasti, na
YouTube nebo do Gmailu.

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni
kampané. Mezi aktualni klienty patfi BAYER, PANDORA, STOCK, HONOR, CinemaCity,
Schuelke, festivaly HradyCZ, MAPO Group, Nemocnice éumperk, Loterie Korunka, Festo,
Bondster, Perrigo, Bartida a dalsi firmy. V referencich ma agentura spolecnosti jako Omega
Pharma, OC Galerie Harfa, Armada CR, Sprava zéleznic, Bubbleology, Edenred, Grandhotel
Pupp, BTL, Tour Espana, ERV pojistovna, ERGO, BigBoard nebo Ferring. V roce 2020 se
agentura stala absolutnim vitézem soutéze WebTop100 se svou kampani na podporu
darcovstvi plazmy pro klienta MAPO plasma. Vice informaci najdete na
www.lcgnewmedia.cz.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitalnim prostredi. Navrhujeme unikatni
ekosystémy pro spole¢nosti na miru at' uZ prodejni, leadové, brandové nebo v rdmci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢nich kanald a budovani zna&ky skrze socidini sité a influencer marketingu.
Jsme partnerem Google a Facebook. Pro nase klienty fidime kampané na uzemi Evropy, Ruska a US. Propojujeme
online a offline strategie pro dosaZzeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




