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TikTok a Snapchat - socialni sité GenZ. Méli byste na
nich byt také?

Mladi a déti utikaji z Facebooku, daleko od rodicti a za kamarady, pise se v
poslednich letech takika vSude. Je tomu opravdu tak? Kde tedy generace Z travi
svlij ¢as? A méli byste tam byt se svoji znackou také? Na tyto otazky odpovida
Vojtéch Lambert, CEO digitalni agentury LCG New Media.

Demografie Ceské republiky a socialnich siti

Jako generace Z se oznacuiji lidé narozeni mezi lety 1995 a 2015. V CR zije dle CSU ve
véku do 25 let priblizné 1,2 milionu obyvatel. Facebook vyuziva v této vékové skupiné 870
tisic lidi, tj. 74 %. Instagram adoptovala skoro celd vékova populace, nebot pokryva az 94
% obyvatel. TikTok vyuzZivd necely milion mladych, Snapchat pak o néco méné nez
Facebook.

Z toho vyplyva, Ze nejrozsifenéjsi platformou v generaci Z je aktudlné v CR Instagram.
Nicméné da se ocekavat, ze TikTok ho velice rychle doZene, nebot rist vyuzivani TikToku
v CR roste raketovym tempem a celosvétové se jedna o nejstahovanéjsi aplikaci.

Chovani na socialnich sitich

TikTok a Instagram tedy dominuji Generaci Z, ale Facebook ma také své zastoupeni a
rozhodné nelze fici, ze by v této vékové skupiné ,zemrel*. Mlada generace vsak pouziva
jednotlivé socialni sité pro odliSné aktivity. Zatimco Facebook je pro né spiSe zdrojem
informaci a zprav ze svéta (konzumuji zde ¢lanky a témata, ktera rezonuji), TikTok a
Instagram vyuzivaji pro zabavu, sdileni zajimavosti a zazitkl a Snapchat pro rychlou a
zajimavou formu komunikace a posilani vzkazd.

Cisla ukazuji, ze Cesi travi v priméru 2,5 hodiny denné na socidlnich sitich. Na TikToku
pak v priméru uZivatelé stravi 82 minut denné a aplikaci za den oteviou 15x. Délka a
intenzita interakce je tedy ohromujici.

Jaky obsah vede na TikToku a jaky na Snapchatu?

Zatimto Snapchat vyuzivaji mladi ke komunikaci mezi sebou a k posilani zprav, TikTok
slouzi c¢astéji pro zabavu, sdileni momentd a zajimavosti. Na Snapchatu jsou
nejoblibenéjsSimi formaty efekty a filtry, které se vkladaji do videi a nasledné sdili s prateli.
Na TikToku nejvice funguji challange, pranky nebo tanecni kreace, tedy aktivity, které
hybou celymi komunitami a nejsou omezeny na komunikaci mezi dvéma nebo nékolika
uzivateli. Jedna se o viralnéjsi aktivity s cilem ziskat co nejvétsi pozornost a popularitu.

Vytvareni firemniho obsahu pro TikTok je tak velice specifické. Zpravidla musite vyuzit lidi,
nefunguji hutné grafiky. Videa musi byt zabavna a rychla. Pokud tedy planujete na TikTok
pouze ,preklapét" obsah z Instagramu nebo Facebooku, radéji ani nezacinejte.

Jak je to s reklamou?

Reklamu na TikTok a Snapchat Ize nastavovat bud skrze pfimy nakup (pokud chcete
prémiové plochy a garanci prednostniho zobrazeni) anebo v Ads manageru, jaky zname
tfeba z Facebooku. V ramci cileni a optimalizaci mGZete vychazet z podobnych zkusenosti



a moznosti jako na Facebooku v Business Manageru. Vyzkoudet muiZete i napojeni
eshopovych feedl (Snapchat) nebo konverznich kampani (oboje).

Cena za tisic zobrazeni (CPM) se pohybuje u TikTok v priiméru do 10 K& (v kampani jsme
se dostali na prdméri 8 K&) a u Snapchat pak kolem 40-60 K¢&. TikTok se tak stal nejlevnéjsi
brandovou platformou sou¢asnosti, 1 milion lidi mizete zasdhnout uZ od 8 tisic K¢&.

Méla by byt vase znacka na TikToku?

Co usetrite na reklamé, budete ale muset investovat do obsahu. TikTok je velice specificka
platforma a vyzaduje vétsi Usili na tvorbu obsahu, tedy i vyssi naklady. Nelze vyuzivat
instagramové nebo facebookové formaty. Je to nicméné platforma s dobrym zasahem
zejména mladych lidi. Pokud jste znacka s cilovou skupinou do 30 let, mate moznost délat
dynamicky a zajimavy obsah, je nyni idedlni doba naskocit na vinu TikToku. Ten je nyni na
podobném vzestupu, jako byl Instagram pred nékolika lety, a je tak mozné pomérné rychle
a levné nasbirat velké mnozstvi followert. Pokud v8ak nesplfiujete tato kritéria, drite se
svych vybudovanych profild na jinych platformach a ty zdokonalujte.

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni
kampané. Mezi aktualni klienty patfi BAYER, STOCK, HONOR (Huawei), CinemaCity,
Schuelke, festivaly HradyCZ, MAPO Group, Nemocnice Sumperk, Loterie Korunka, Festo,
Bondster, Perrigo a dalsi firmy. V referencich ma agentura spole¢nosti jako Omega Pharma,
OC Harfa, Bubbleology, Edenred, Grandhotel Pupp, BTL, Tour Espana, ERV pojistovna,
ERGO, BigBoard nebo Ferring. V roce 2020 se agentura stala absolutnim vitézem soutéze
WebTop100 se svou kampani na podporu darcovstvi plazmy pro klienta MAPO plasma. Vice
informaci najdete na www.lcgnewmedia.cz.
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LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérfujeme se na vytvareni strategii fungovani znalek a spolecnosti v digitalnim prostredi. Navrhujeme unikatni
ekosystémy pro spole¢nosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v ramci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akviziénich kanadld a budovani znacky skrze socialni sité a influencer marketingu.
Jsme partnerem Google. Pro nase klienty fidime kampané na uzemi Evropy, Ruska a US. Propojujeme online a
offline strategie pro dosaZeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




