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Koncem zari 2022 by podle informaci Google mély skoncit klasické nakupni (PLA)
a lokalni kampané v podobé, jak je zname. Nahradit by je mél pravé format
Perfomance Max (PM).

Na &esky trh byl tento format uvedeny uZ v pribéhu listopadu 2021. Format rozsifuje,
automatizuje a z velké Casti zjednodusuje klasické PLA kampané. Je vhodny jak pro e-
commerce, tak i pro lead-based klienty. Google poslednich 5 let pracoval na tom, jak
reklamni platformu co nejvic zautomatizovat. PM je vysledek tohoto snazeni: plna
automatizace, a to napri¢ vsemi sluzbami a platformami, které ma Google v portfoliu.

Zjednodusené format funguje tak, ze systému dodate pouze kreativu (fotky/video a texty)
a Google je zaéne v rlznych kombinacich ukazovat na vSech moZnych mistech, od
vyhledavani, pres obsahovou sit, Youtube a dalsi sluzby, kde byste jinak museli reklamy
rucné nastavovat a optimalizovat. Format PM toto vSechno nejen udéla sam, ale jesté si
sam testuje rizné kombinace fotek/videi a text(, které mu dodate. Nasledné ukazuje ty
varianty, kde je nejvyssi pravdépodobnost konverze. To samé plati pro bidding.

Ke spusténi je potfeba implementované méreni konverzi v Google Ads. Dale Google
potfebuje marketingovy cil kampané (na vybér jsou moznosti z preddefinovaného
frameworku), geo cile (zemé&/lokalita, kde reklamu chcete zobrazit) a rozpocet. Google
doporucuje alespon $10 000 za mésic a dobu alespon 4 tydny. Mame ale vyzkousené, ze
PM funguji i s mensim rozpoctem, nez je doporucenych $10 000.

Mezi nejvétsi vyhody nového formatu patfi jasné definované cile. Sami si zvolite cile, na
které bude algoritmus reklamu optimalizovat (trzby, objednavky, leady apod.). Diky
strojovému uceni také neni potieba nic manualné nastavovat, testovat a optimalizovat.
Google sam dokaze identifikovat vase nejlepsi potencialni zakazniky napri¢ vSemi sluzbami.
Reklamu bude zobrazovat tam, kde je nejvyssi pravdépodobnost konverze. V porovnani s
klasickymi formaty (napfr. PLA) pak PM ukazuje lepsi vykon, zhruba o 10-15 procent, nékdy
to mdZe byt i vice.

Jak je vidét, tak Performance Max prinasi mnoho vyhod, marketéry potési svou efektivitou
a jednoduchosti. Staci vlastné jen nahrat formaty a o zbytek uz se postara Google.



