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Praha, 15. fijna 2023
Granfluencers jsou u nas neprobadany fenomén, na sitich pritom
ovliviiuji miliony Cechi

Vétsinu uzivatell socialnich siti stale tvoFi mlada generace, predevsim aktualné
dospivajici Gen Z. Pozadu ale nezlistavaji ani tzv. Boomers, tedy kategorie 55+.
ktera ma nyni i své influencery. Marketéfri v zahranici jim prisoudili prezdivku
~granfluencers". Jak je vyuzit pro reklamni strategii shrnuje Vojtéch Lambert
z agentury LCG New Media.

Marketéri se posledni roky soustiedi primarné na generaci Z, ktera ve velkém uziva socialni
sité a naskakuje na nové platformy. Zahrani¢ni média ale zacinaji upozorfiovat i na
generaci Boomers - vétsSinou zabezpecené lidi s financnimi prostfedky, ktefi se ¢im dal vice
zajimaji o to, co délaji jejich vnoucata.

Dle poslednich dat sociélnich siti z CR vidime, Ze na Facebooku se pohybuje ve véku 55+
pres 1 mil. lidi, za posledni rok pak tato skupina narostla o deset procent. Je to nejvice
rostouci cilovd skupina na této platform&. Na YouTube miZeme zasahnout dokonce 2,5
mil. uZivatel( nad 55 let, tj. 70 % v$ech obyvatel. Nicméné tato cilova skupina se zajima i
o mladéi platformy. Na Instagramu je nyni 250 tis uZivatelG a na TikTok 78 tis uzivateld,
coz je meziro¢né o 19, resp. 10 % vice.

Boomers se vyznaluji tim, Ze nadprimérné interaguji na socialnich sitich - v kampanich
vidime vysoky engagement. Podle studii 96 % uzivatel( z této cilovky otevie Facebook
vice jak 1x tydné, zatimco Gen Z méné nez 1x. Kampané mifici na Booomers, maji

zpravidla jednu z nejniz8ich CPM, protoZe vétSina inzerentl rad&ji voli tradi¢néjéi média a
opomiji tuto ,digitalni* ¢ast. Je to ale spravné, neprichazeji tim znacky o zajimavy trh?

Novy fenomén: granfluencers

Podle ¢lanku CNN Business se zacinaji z fad Booomers rekrutovat tzv. granfluencers, ktefi
komunikuji se svoji cilovou skupinu a snazi se je vzdélavat a bavit. Jako pfiklad mzeme
uvést TikTokovou star Helen Polise (@themuthership), které je 62 let a ma 1 milion
followerd. Dle statistik Goldman Sachs tvofi aktualné online business granfluencerl 250
miliard dolard a do roku 2027 se ma skoro zdvojnasobit, tedy vyrdst na 480 miliard dolard.
Coz je prilezitost jak pro znacky, tak pro influencery.

V Cesku je tento pojem ,granfluencers® v podstaté neprobadany a nepouzivany. Nicméné
mame tu mnoho zastupcl vefejné zndmych osobnosti, kterym je 50+ a disponuji velkymi
statisicovymi publiky. MGZeme zminit Mirku Vangils, Evu Holubovou, Jifiho Langmajera a
pozadu ve sledovanosti nez(stava ani byvala prvni ddma Dagmar Havlova.

Problém vétdiny briefd znagek pro digitalni kampané je, Ze &asto koné&i na v&ku 55 let a
velmi malo z nich cili na starsi publikum. Potencial je ale dle Cisel obrovsky. Znacky jsou
schopny zasdhnout 2,5 milionu uZivatelG a platit ndsobné& niz8i &astky za inzerci nez
v tradi¢nich médiich, skrze ktera se snazi na starsi cilové skupiny mifit (TV, tisk, outdoor).
V zahraniéi se toto uz dé&je, jen v CR zatim na téma granfluencerl moc znacek nemysili.



Influenceri maji vSak tu vyhodu, ze jsou mnohem autentic¢téjsi a zaroven zndmé osobnosti
maji velky vliv na chovani nakupujicich.
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