Kdo jsou Granfluencers
a ¢o0 od nich cekat?

V souvislosti se socidlnimi sitémi jsou stale spojovani pfedevsim teenagefi a mlada generace. Pfitom mnohem zajimavéjsi
a aktualné i aktivnéjsi jsou uzivatelé v kategorii 55+, oznacovani téz jako Boomers. Z nich se rekrutuji influencefi, ktefi si
vzhledem k véku ziskali svdj specificky nazev Granfluencers. Jak takové uzivatele vyuzit pfi tvorbé reklamni strategie?

arketéfi a média posledni roky pisi pri-
M marné o mladé generaci Z, ktera ve velkém
adoptuje socialni sité a naskakuje na nové
mladé platformy, jako jsou TikTok nebo Snapchat.
Je to velice zajimava generace, ktera ovliviiuje
to, jak znacky mluvi, a pomahaji jim adoptovat
nové platformy v¢etné novych formétd, jako jsou
TikToky nebo Reels videa. Zahrani¢ni média
a platformy v8ak zalinaji stale ¢astéji upozornovat
i na generaci Boomers. Tolik se o ni v souvislosti
s cilenim na socidlnich sitich nepiSe, ale je to velmi
ekonomicky zajimava skupina. Jde totiz vét$inou
o zabezpecené lidi s finan¢nimi prostredky, ktefi
se za¢inaji ¢im dal tim vice zajimat o to, co délaji
jejich vnoucata. Pro tuto cilovou skupinu je zndmy
také pojem Silver Surfers.

Boomers rostou nejrychleji

Dle poslednich dat socidlnich siti z CR vidime, 7e

na Facebooku se pohybuje ve véku 55+ vice nez
milion lidi, za posledni rok pak tato skupina narostla
0 10 procent. Mimochodem se jedna o nejvice ros-
touci cilovou skupinu na této platformé. Na YouTube
v této vékové skupiné mtizeme zasahnout dokonce
2,5 milionu uzivateldl, tedy 70 procent véech obyva-
tel. Nicméné tato cilové skupina se zajima i o mladsi
platformy. Na Instagramu mtZzeme zasahnout 250 tis
uzivatelt a na TikTok 78 tis uZivatelil, coz je mezi-
ro¢ni riist o 19, resp. 10 procent. Riistovy potencial
v této cilové skupiné je velice zajimavy.

Tato skupina se vyznacuje tim, Ze nadprimérné in-
teraguje na socialnich sitich - v kampanich vidime
vysoky engagement. Podle studii 96 % uzivatelti

z cilovky Boomers otevie Facebook vice nez 1x
tydné, zatimco Gen Z méné nez 1x (ti jsou aktivni
na jinych platforméch). Kampané na tuto cilovou
skupinu mifici (Boomers) maji zpravidla jednu

z nejniz§ich CPM, protoZze vétsina inzerentd radéji
Je to ale spravné, neptichdzeji tim znacky o za-
jimavy trh? Podle ¢lanku v CNN Business se
zalinaji z fad Booomers rekrutovat granfluenceti,
ktefi komunikuji se svoji cilovou skupinou a snazi
se je vzdélavat a bavit. Jako priklad mizeme
pouzit pravé TikTokovou star Helen Polise
(@themuthership), které je 62 let a mé 1 milion fo-
llowert. Dle statistik Goldman Sachs tvof{ aktudl-
né online byznys granfluencer 250 miliard dolart

a do roku 2027 se ma skoro zdvojnasobit, tedy
vyrist na 480 miliard dolart. Je to prilezitost jak
pro znacky, tak i pro aktudlni ¢i nové influencery.

Novy fenomén: Granfluencers

V Ceské republice je pojem granfluencers

v podstaté neprobadany a nepouzivany. Nicméné
mame tu hned stovky zastupct vefejné znamych
osobnosti, hercti nebo sportoved, kterym je 50+
let a disponuji statisici sledovateli. Mizeme zminit
naptiklad @mirkavangils, kterd bavi publikum

a vzdélava svym kuchafskym nadanim, ¢eskym
instagramovym Wim Hofem se stal @jirkalangma-
jer a pozadu ve sledovanosti

neziistava ani byvala prvni dima @dagmarhav-
lova_official. Z dal$ich heredek zase boduje
@brodskatereza, @paulova.jana, a zapomenout
nesmime ani na oblibeny profil @evaholubovaoffi-
cial, ktera na Instagramu bavi publikum a sdili vie
z osobniho Zivota.

PODNIEANI expertni pohled

Problémem vétsiny briefd znacek pro digitlni
kampané je, ze ¢asto kon¢i na véku 55 let a velmi
malo z nich cili na starsi publikum. Potencial je ale
obrovsky, jak vidime z ¢isel. Znacky jsou schopny
zasdhnout 2,5 milionu uzivateli a platit nasobné
nizsi ¢astky za inzerci nez v tradi¢nich médiich,
skrze kterd se snazi na stars$i cilové skupiny mifit
(TV, tisk, outdoor). V zahrani¢i se toto uz déje,
jen v CR zatim na téma granfluencerd moc znacek
nemysli nebo se 0 néj nezajima a radéji vyuziji
tradi¢ni média, maximalné display reklamy.
Influenceti maji v8ak tu vyhodu, Ze jsou mnohem
autenti¢téjsi a zaroven oblibeni herci nebo znamé
osobnosti maji velky vliv na chovani nakupujicich.
Jak vidime na &islech followert v CR, tento trend
influencert Boomert je ziejmy a rostouci a je jen
na znackach, jestli jej a v jakém rozsahu vyuziji

a zapoji do digitalnich strategii. m
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