Praha, 7. dubna 2016

Jaké novinky a trendy nas ¢ekaji na socialnich sitich v roce 2016?

Béhem roku 2015 nabyly na dileZitosti socialni sité jako Instagram nebo Twitter, které
sekunduji Facebooku, a i diky nové moznosti reklam se velmi rozsitily nejen mezi
uzivatele, ale i mezi spolecnosti, které tyto platformy vyuZivaji pro svoji propagaci.
Instagram velmi mile prekvapil svym dosahem a hlavné interakci publika, ktera
dosahuje trojnasobku toho, s ¢im jsme zvykli se setkavat na Facebooku.

Velmi oCekavanym reklamnim formatem na Facebooku bylo ,mistni povédomi“, tedy
geolokacni format reklamy. Pro restaurace a mistni podniky se jedna o velmi vhodnou
propagaci, kterou jsme nejednou otestovali a s vysledky jsme byli velmi spokojeni.

A co nas Ceka v tomto roce?

1. Kvalita obsahu a reklam (+video)

Kvalita obsahu a reklam bude nadale délit firmy na ty uspéSné a neuspésné na poli
socialnich siti. Statistiky ukazuji, Ze stale vice lidi vyuZziva ad-block systémy pro bézné
bannery. Dlivod je ziejmy - reklamy, které na nas cili ze vSech stran, se stavaji pro
nékteré jedince nednosné a ti se brani vSemi moznymi zptsoby. To samé se déje na
socialnich sitich - lidé reaguji ¢im dal negativnéji na posty a reklamy, které je nezajimaji,
nebo je dokonce obtézuji. Od toho se odviji nejen dosah post{, ale i cena reklamy. Firmy,
které budou na sitich sdilet reklamni obsah, nemaji Sanci obstat v celkové konkurenci.
Naopak kvalitni obsah bude firmy posouvat doptedu, a to za zlomkové reklamni
naklady. Velmi pozitivné vychazi ze statistik video obsah - co se dosahu a interakce tyce.
Facebook hlasi jeho meziro¢ni nariist o 75 procent. Role video obsahu bude stale
vyznamnéjsi, nebot’ jeho dosah je vétsi nez u jinych typt postt.

2. Nakupy piimo na sitich

V minulém roce zacaly socialni sité testovat nakupy primo na profilu stranek. Jiz nyni
zname moznosti prodeje skrze feed, ocekavana novinka vSak ma udélat revoluci jak v
celkové jednoduchosti, tak i zazitku. Jak vidime napriklad u Lead Ads ¢i platformé na
prodej vstupenek, Facebook jde jasnou cestou - provést danou transakci nebo aktivitu
primo na dané platformeé.

3. Socialni sité jako vyhledavace budoucnosti

SlySeli jste uz o ,Business Professional Services“? Facebook koncem minulého roku
spustil do svéta k testovani tuto novou ,aplikaci“. Jedna se o hledani sluzeb a podnikt v
dané lokalité nebo okoli. Firmy jako Yelp ¢i TripAdvisor se mohou velmi obavat, nebot
Facebook timto spojil svoji hlavni dominantu, aktualni informace o danych firmach, s
hodnocenim a lokalitou. Co vic, Facebook zacal testovat u vybranych stranek moznost
vyhledavani v historii feedi na zakladé klicovych slov. Kam toto vSechno sméfuje, je
zifejmé - do uzavieného ekosystému podobného tomu od Google a jeho produkti.



Facebook ma ale jednu velkou vyhodu - ma velmi silnou socialni platformu (a to
nejednu).

4. Snapchat, Periscope, Meerkat = Livestreaming

Jak bylo jiZ zminéno, v tomto roce doSlo k velkému posunu co se video obsahu tyka.
Velky vliv na to mélo spusténi nativniho videa od Facebook v priibéhu roku 2014. Lidé
chtéji stale vice autenticky obsah, ktery jim pravé video poskytuje. MozZnost sledovat
celebrity nebo oblibené jedince skrze video je velmi populdrni a diky tomu rostou i vyse
zminéné platformy. YouTube je stale velka dominanta, ale tyto nové platformy umoznuji
pomérné jednoduchou moZznost sdileni videi nejen se svymi prateli, cehoZ si zacina
vSimat stale vice znacek. Pravé livestreaming ve spojeni s osobnostmi a moZnosti
nabidnout jedinecny obsah svym fanouskiim bude v tomto roce hrat velkou roli.
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