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Jaké tfi nejvétsi zmény predstavil Google na P&B Summitu

Na Sestém rocniku konference Perfomance & Branding Summit pfinesl Google
novinky ze svéta marketingu a programovani. Minuly tyden se v prazské La
Putyce hovorilo predevsim o nardstu uzivatell na YouTube, dalSich rozsireni
Google Adwords nebo o tom, Ze mobilni vyhledavani celosvétové pfekrocilo
hledani na desktopech. Novinky shrnuje feditel digitalni agentury LCG New
Media Vojtéch Lambert.

YouTube

Velky prostor letos dostal YouTube, ktery od podzimniho Agency Day vyrostl
o daldich 300 tisic aktivnich uZivateld. Nyni jej aktivné vyuZivd 4,9 milionu uzivatell
mésicné a zasahuje 63 % z celkovych 68 % cCeské internetové populace. Dosti dycha na
zdda i nejvétdim konkurentim na poli offline TV vysilani, Nové a Primé.
Za posledni pllrok vzrostl ¢as strdveny na YouTube v cilové skupingé 15-24 let z 64
na 134 minut tydné, tedy o vice jak 100 %. Hlavnimi tahouny jsou tak stale popularné;jsi
youtubefi, které tato cilova skupina doslova hlta.

~To, Ze jsou youtubefi pro Fadu znacek velmi zdsadni, nam pravidelné potvrzuje Fada
klientd, kterd s nimi spolupracuje. Trend youtuber( je stdle rostouci. Muselo by se stat
néco zasadniho, aby prestali bavit cilovou skupinu," vysvétluje Vojtéch Lambert, reditel
LCG New Media.

Zajimavé vSak je, ze mezi druhou nejvice rostouci skupinu patfi uzivatelé ve véku
65-69 let. YouTube tak neni pouze dominantou mladych, jak si mnozi mysli, ale zacina
kopirovat prifez celym vékovym spektrem &eské populace. YouTube na toto reaguje a
nabizi agenturdm a medialnim domim plénovaci nastroje, které ptesné dokaZi sestavit
kampan véetné medidlkdm dobfe znadmym ukazatelm jako jsou GRP ¢& TRP. YouTube
také v detailu predstavil svij pomérné novy format Bumper Ads, tedy 6s reklamu, ktery
je jiz néjakou dobu mozné nakupovat a vyuzivat.

Mobilni vyhledavani

Google v minulém roce ohlasil, Ze mobilni vyhledavani celosvétové preskocilo
vyhledavani na desktopech. Aktualné je tato hodnota u nas v priméru na 30 %.
Produktové informace na mobilech tvofi az 12 % vdech dotaz( a konverze jsou na Grovni
3 %. Mobil se tak stal velmi ddleZitym kanalem v celkovém nakupnim procesu a jeho
optimalizace je proto nutné brat vazné. Google za jeho absenci mimo jiné penalizuje
kampané vedené na mobilnich zafizenich, a to v pfipadé zapadnich statd mdize tvofit az
70 % vsSech hledani.

~Optimalizace pro mobilni zafizeni je v soucasnosti uZ nutnost. Zvlasté pokud chcete
zasahovat mladou cilovou skupinu, ktera travi na mobilu velkou ¢ast dne a skrze nékolik
interakci utvdri ndzor na produkt & sluzbu. Nyni se tak vétsina novych webd tvofi
s responzivnim designem uz od zaclatku," doplnuje Vojtéch Lambert.

Google Adwords (GDN + Rozsifené texty)

Rozhrani Adwords zaznamenava neustdlé zmény. Jiz prvni vlastovky pred P&B
Summitem ukazovaly asi nejvétsi zménu od zvyseni poctu placenych pozic z TOP3 na 4
z prvniho kvartalu tohoto roku. Timto je rozsifeni popiskl v inzerdtu ve vyhledavaci siti
z 2x35 na 80 znakl. Tim nejen dojde k dal§imu odsunuti organickych umistnéni do



zadnich pozic, ale hlavné umozni agenturam jesté vice zapojit sva kreativni oddéleni.
Google tim sleduje i dalsi zvyseni CTR, a to az o 20 % oproti stavajicim reklamam.

»~Novinka pom(Ze zejména eshopim, které nabizi velké mnoZstvi produktd. Mimo stéZejni
hlavni brandové kampané budou moci bannery tvofit timto zplisobem," dodava Lambert
s tim, Ze stavajici dynamické bannery maji nyni nejvétsi miru konverze.

Zménami prochazi i popularni reklamni sit Google Display Network, kterou se snazi
Google neustale inovovat. Klasické textové inzeraty, rozsifené o obrazek, se budou nové
pfizplsobovat svému okoli. Znamena to, ze reklama se pfizpUsobi veskerym formatim
vC¢. mobilnich, bude ménit nativné barvu, fonty, nadpisy, ramecky nebo zobrazeni ceny.
Cilem je co nejdokonalejsi splynuti s okolim, vylepsenim dojmu z reklamy a zachovani
vysoké miry prokliku s co nejvétsi relevanci. Tyto responzivni inzeraty budou dostupné
v Adwords v pribéhu tietiho kvartalu tohoto roku.
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O LCG NEW MEDIA:

Jsme digitdlni divizi poradenské spolecnosti LCG-360°Consulting. Pro nase klienty Fidime kampané na uzemi
Ceské republiky, Evropy a Ruska. Zaméfujeme se na vytvéreni strategii fungovani znacek a spolecnosti v online
prostfedi. Navrhujeme unikatni ekosystémy pro spole¢nosti na miru at uZ prodejni nebo v rémci reputation
managementu. Specializujeme se na propojovani akviziénich kandlG a budovéni znacky skrze socidlni sité.
Propojujeme online a offline strategie pro dosaZeni maximalnich vysledkl. Jsme také drZiteli certifikace a
zarovern i Partnerem Google. Méme za sebou desitky Uspésnych kampani jak pro stfedné velké podniky, tak i
nadndrodni spolecnosti. Pracovali jsme nebo pracujeme pro klienty z téchto odvétvi: zdravotnictvi, farmacie,
cestovni agentury, energetika, pojistovnictvi, automobilovy primysl a servis, internetové portaly a eshopy,
koupelnova studia, zdbavni prdmysl, pohostinstvi, vyrobni sektor, elektronika a elektrotechnika, FMCG a dalsi.
Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




