Jak vyuzit Pokemon Go pro svoji firemni kampan?

Déti, teenageti, ale i dospéli pobihaji po méstech ci v pfirodé a hledaji nového pokémona do sbirky.
Marketingové vyuZiti tak masivniho trendu je nasnadé. Oviem takto vysokou koncentraci a
organizaci hrdci Ize vyulZit i v byznysu.

Hru Pokemon Go predstavila firma Nintendo pocatkem letosniho cervence. Aplikace velmi chytfe
kombinuje trochu zapomenuty fenomén kreslenych postavicek ze stejnojmenného seridlu s
nejnovéjsimi mechanismy chytrych telefon(. V ramci hry mlzete pokémony chytat, trénovat, zapasit
s nimi, a to v redlném prostredi. Z herni aplikace se doslova pres noc stal novodoby trend, ktery do
ulic vyhnal tisice lidi po celém svété.

S novym trendem byl na svété i obrovsky obchodni potencial. Firma Nintendo diky tomuto pocinu
béhem 14 dnl zdvojnasobila svoji trzni hodnotu a samotna hra v poloviné cervence prekrocila pocet

dennich aktivnich uZivateld Twitter, ktery sleduje vice jak 21 mil. uzivateld na celém svété. UZivatelé

této hry travi v aplikaci dokonce o tretinu vice ¢asu neZ na socidlni siti Facebook.

Pokemon Go navic trha rekordy i v engagement marketingu, tedy ve snaze prodejcll zapojit zdkazniky
do vyvoje produktu. ,MiiZe se zddt, Ze se jednd jen o mdodni zdleZitost, kterd hned prejde. Pokud by
tomu tak mélo byt, musela by aplikace vykazovat znaky jako nizky celkovy cas straveny v aplikaci
nebo nizké pocty novych instalaci a aktivnich uZivateld. VSechny tyto statistiky vsak, jak je vyse
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uvedeno, trhaji rekordy, “ fika Vojtéch Lambert, reditel feditel digitdlni agentury LCG New Media.

Daily Time Spent in Pokémon GO by Average iOS User, Compared to Top Mobile Apps
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Lze propojit byznys a zabavu?

Sila mobilnich aplikaci spociva zejména v tom, Ze vytvari a spojuje lidi do komunit. Hraci organizuji
razné akce a aktivity, kdy napriklad vyrazeji na spolecny lov pokémond, apod. Aplikace PokemonGo je
navic natolik popularni, Ze se neustale pracuje na jejim vylepSeni a rozsiteni. , Vznikaji strategicka
partnerstvi a dalsi placené moznosti pro firmy. Jejiho viivu se dd vhodné vyuZit pro posileni propojeni
komunikace vasi znacky a nadsenymi hrdci, kteri pro vds predstavuji nové potenciondlni zdkazniky.
Proto, pokud je vase cilovd skupina vhodnd pro podobné aktivity a vite, Ze komunita aplikaci vyuZivd,
nevdhejte investovat do tohoto propojeni o otestujte, co Vam tento trend mizZe pfinést,” radi Vojtéch
Lambert s tim, Ze moznosti jak s zbrusu novou cilovou skupinou pracovat je hned nékolik.

Pokémon jako navnada

Zjistili jste, Ze na vasi pobocce nebo prodejné jsou k mani zajimavi Pokemoni? Dejte védét vSem na
socialnich sitich, jaké poklady se u vas skryvaji. Zkontrolujte, zda v okoli vasi firmy neni tzv. télocvicna
nebo PokeStop. Pokud ano, mizZete zapojit hned nékolik aktivit, jak naldkat hrace PokemonGo k sobé
do prodejny nebo firmy. MulZete napfiklad uspofadat turnaj a vitéze odménit specidlni akci na
pobocce. Trenéfi mohou mit i stalou vyhodu ¢i slevu. Nebo muzZete na PokeStopech vyuzit tzv. ,lure
modulu”, tedy zainvestovat do néj a prilakat tak k sobé dalsi uzivatele a potencionalni zakazniky.

Usporadejte akce

Jste zajimavy brand a lidé s vami komunikuji na pravidelné bazi? Usporddejte pro né akci s cilem
loveni Pokémont. Znacka pak profituje nejen ze spojeni, ale i Sifeni a pfipadnych specidlnich akcich
na firemni produkty.



