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NENINIC STARSIHO
NEZ VCEREJSI FACEBOOK

Chceme videa a kratké vtipné posty.
Cokoli zdlouhavé nas nebavi.

Lonsky souboj Facebook vs. Snapchat,
kdy Facebook ,okopiroval“ dvé funkce
svého konkurenta, ukazal dalsi smér ko-
munikace na socialnich sitich. Facebook
nejdrive implementoval do Instagramu
Stories a nasledné pridal do svého Mes-
sengeru stézejni funkci pro casové ome-
zené sdileni prispévka. Tento souboj tak
definoval jasnou zpravu od uzivatelt:
bavi nas videa, kratké, vystizné a vtipné
posty a nudi nas text a staré platformy.

Ano, klasické formaty uz netdhnou.
Pokud chcete jako znacka zaujmout své
fanousky, musite vymyslet stale zajima-
véjsi obsah. Videa tak budou hrat jesté
vétsi dominanci nez uplynuly rok, znac-
ky vice budou pouzivat netradi¢ni varianty :
fotografii a Facebook bude pomalu testo- |
vat virtualni realitu v ramci Feedu. Zaro-
ven fanousci budou ¢im dal vice ocerio-
vat autenticka a hlavné kreativni videa.
Dalsi a zdsadnéjsi roli nez doted v nich
budou hrat influenceri.

Facebook bude také jesté vice sazet na
Instagram a bude pokracovat v propojo-
vani svych uzivateld z Facebooku s Insta-
gramem. Bude tam také nejspis jeSté vice
integrovat popularni formaty videi ¢i
snapu, interaktivnich a prodejnich prv-
ki v Instagram Stories. YouTube poros-
te, aniz by zavadeél jakékoli vétsi zmény.
Snapchat se otevre jesté vice inzerentlim
a pujde ve slépéjich prodeje reklamy na
Instagramu. Zaroven se bude snazit vy-
tézit co nejvice ze své popularity a bude
integrovat dalsi novinky, jako jsou tfe-
ba bryle Spectacles. Na tkor téchto siti
vSak budou déle v ristu stagnovat tradic-
ni ,star$i“ platformy jako Twitter nebo
Google+.
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Tupa podoba nestaci

. Dr. Peter Gentsch rad demonstroval:

. Predstavte si muzZe, narozeného v roce
: 1948, ktery vyrustal v Britanii, ma

¢ dvé dospélé déti, Zije ve druhém

¢ partnerském vztahu, ispésného, :
; bohatého, milujiciho psy a zimy traviciho :
i vAlpach. :

 Tomas Rehak,
- zakladatel, Programmatic

i Publikum se s kazdou dalsi informaci utvrzo-

i valov pfesvédceni, Ze uz si toho muze dokaze

i lépe alépe predstavit. Dr. Gentsch pak s obli-

i bou kontroval, Ze i pod zdanlivé precizni sa-

i dou atributti se stadle mohou skryvat tak od-

i lisné osobnosti jako Ozzy Osbourne a prince

: Charles. Cileni ,zena 20-40 let, stredni a vy$si

i prijem*nestoji vtomto kontextu viibec za fec.
. Naopak kzamysleni predkladam vSeobecnou
i fascinaci ,modernim*on-line atributem ,byl

“x

¢ tu“di,prohlizel si tohle“. Retargeting. V tupé,

i bohuzel nejbéznéjsi podobé, umi byt tato
i praktika podobné odpudivé jako nekone¢-
. nyreklamni break v televizi. Statisticky ,fun-

guje”. Statisticky vyznamnéji nez ndhodné je

. schopna pripomenout davny zajem, obnovit
i hoaprimétkakci. Rozumime vSichni.

Retargeting je uzitecny jesté vjedné véci,

. ukazuje ndam technologicky posun a smér,

i kterym se marketing ubird. Dobry marketdk

: sevtomto bodé nezastavi. Zacne premyslet

i ahledatatributy. Uplné nové formy cileni, kte-
: réjeho marketingu daji stavu, které dokazou

i oddélit Ozzyho a Charlese, které vytvori uni-

¢ katni know-how pro jeho postupy. Spoustu

i informaci uz pfece ma ve svych systémech. Je

¢ tomuj zakaznik? Jak casto nakupuje? Zndm

i jeho historii? Data ze systémi CRM, CMS,

. webové analytiky jsou ta prvni, jez davé jedno-
{ zna¢né smysl zapojit. Ale stejné snadné mohu
. zapojit kohokoli dalsiho. Zajimaji mé pro za-

i ¢atek jen marketingovi profesionalové? Chci

. doplnit cileni podle hodnoty body mass inde-
i xu?Znalosti javascriptu nebo php? Zajemce

. olécbu nachlazeni? Vymyslete si cokoli, staci

i jen détsi tu praci a hledat. Technologie na to

i mame ted uziv Cechach. Kolik je tu dobrych

i marketak(?

Petr Houzar,
- 0dpovidd za budovani znacek a vztahy
- agenfuramiv Google GRa SR

DLOUHODOBE KONGEPTY
FUNGUII

i Kdyz jsme na regionalni Grovni
i v Googlu analyzovali stovky

i kampani, nasli jsme nékolik

: spoleénych vzorcii.

i Nasledujici prvky reklam na YouTube,

i popiipadé jejich kombinace, maji pozi-

¢ tivni vliv jak na samotnou znacku, tak

i na uspéch reklamy z pohledu divackych
: metrik, jako je zhlédnuti, zaujeti a in-

i terakce. Jsou to hlavné zaujeti divaka

- vprvnich péti sekundach, zminka znac-
i ky pomoci voiceoveru, vyzva k aki, sil-

. ny pfibéh, podmaniva hudba, animace,

¢ humor a vyuziti celebrit a influencerti.

i Osobné bych jesté doplnil, Ze se inzeren-
{ tim vyplati sdzka na to, co jim fungovalo
¢ vminulosti, a zejména na silny insight.

Kazda reklama z leto$ni desitky neja-

i v Ceské republice obsahuje alespor je-

. den z téchto prvkd. Na hudbu sazi Aquila
i se svym projektem Aquababes, Lidl s va-

: no¢ni kampani Santa Clara, Relax s kli-

i pem Hvézda vano¢ni a Studentské pecet

: s ,Hudebni challenge”. Posledni dva jme-
i novani - stejné jako Nike ve spotu Switch
: a Magnesia - navic velmi tspésné praco-

¢ vali s influencery a celebritami. Lidl zase
¢ velmi chytfe vyuzil silny insight v podo-

{ bé toho, Ze Vanoce nedéld Santa, ale Zeny.
¢ Svtipem si uz tradi¢né hraji oba mobilni
{ operatofia Magnesia, tentokrat s Lenkou
. Krobotovou a Jaroslavem Pleslem. Kecky
i od Vodafonu a Billa vyuzivaji animované
. hrdiny, ktefi dobre kontrastuji s hrany-

{ mi reklamami. Kecky jsou navic osvéd-

: Ceny koncept, ktery perfektné funguje

i jiz nékolik let. Stejné tak Magnesia Duel

: aAquababes, jejichz YouTube kanal pre-

i konal hranici 30 miliont zhlédnuti.

20.01.17 20:02 ‘ ‘

MARKETINGSALESMEDIA

I



