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Facebook oznamil spusténi reklamy
v ramci Instagram Stories. Je to
zajimava alternativa k televizni reklamé.

Prvni breznovy den ozndmil Facebook ote-
vreni nové reklamni platformy pro inze-
renty - reklamu v ramci Instagram Stories.
Jedna se o dlouho o¢ekdvanou zménu, kte-
rou oceni vSechny znacky a firmy, jez za-
jima zasah uzivatelt Instagramu primo
vramci populdrnich osobnich pribéht.
Nova reklamni platforma je aktualné
k dispozici prostfednictvim API, brzy ma
byt zpfistupnéna pro vSechny inzerenty.
Facebook nyni nabizi tzv. ,reach” kampa-
né, které jsou idealni pro branding firem
a znacek. Postupné ale planuje zavést re-
klamni formaty, jako jsou prokliky na web,
konverze na webu nebo instalace aplikaci.
Pro vytvoreni této reklamy je zapotrebi roz-
mér obrazku nebo videa tzv. na vysku 9:16
nebo vice (600 pixelt na $ifku minimalné).
Jde tak o prvni format reklamy na Instagra-
mu, ktery zabere celou obrazovku. VyuZit
je mozné jak fotografie, tak videa. Obrazek
sice nesmi obsahovat texty, popisky nebo
zpravy a ani proklik neni jesté k dispozici,
nicméné planuje se do budoucna. A proto-
Ze Insta Stories v tuto chvili nenabizeji moz-
nost aktivniho prokliku, je dobré klast di-
raz na emoci a brand. Vyhodou formatu je,
Ze Stories jsou velmi prohlizené a doted ne-
byly na této platformé uzivatelé na reklamu
zvykli, proto nemuseji v prvnich dnech ani
chépat, ze jde o reklamu. Dopad na povédo-
mi znacek tak maze byt velmi zajimavy.
Vzhledem ke specifikacim formatu je
jasné, Ze dana reklama bude vhodnym do-
pliikem pro brandové kampané. Diky dél-
ce az 15 vtefin a plnému prekryti mobil-
ni obrazovky se z této reklamy stane velmi
dobry doplnék televiznich kampani. Da se
také ocekavat, ze u kampani na mladsi ci-
lové skupiny tento forméat postupné tele-
vizni reklamu plné nahradi.



