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Reklama v Instagram Stories — jaky je jeji potencial?

Prvni bFeznovy den oznamil Facebook otevieni nové reklamni platformy pro
inzerenty - reklamu v ramci Instagram Stories. V cem je jeji nejvétsi potencial a
jak ji nejlépe vyuzit pfFi planovani kampané pfiblizuje Vojtéch Lambert, Feditel
digitalni agentury LCG New Media.

Insta Stories jsou velmi popularni mezi uzivateli Instagram. Skrze né mate moznost
vnimat a prozivat déni okolo svych pratel nebo pfimo interagovat s danou znackou. Ona
moznost ,Smirovani®, tedy sledovani, co ta dana celebrita nebo znacka déla, je to, co
uZivatele Instagramu neskute¢né& bavi. Z nasich zku$enosti vime, Ze az 50 % follower{
zhlédne Insta Stories stranek, které odebiraji.

Co je vSak to nejzajimavéjsi na Insta Stories je to, Zze kdyZz na né uzivatel najede,
prekryji celou obrazovku. Diky tomu vénuje 100% svoji pozornost pouze jednomu sdéleni
a ne tfem a vice, jako napfiklad ve feedu na Facebooku. Reklama je zde tedy velmi
ucinnd a nelze si ji nevSimnout. Funguje tedy stejné jako televizni blok reklam. Dana
informace se zobrazuje po dobu 5 sekund, coz je dlouha doba na to vSimnout si jasné
formulované sdéleni nebo znacky.

Na rozdil od televize vSak mate k dispozici obrovské mnozstvi cileni. Pokud chcete zacilit
danou znacku nebo produkt napfiklad na fanousky LeoSe Marese, ktefi Ziji v Praze a
sleduji daldi vybrané znacky nebo chodi napfiklad b&hat, mizZete tak udinit. MlzZete je
zachytit rovnou na Letné pfi béhu.

Mladi uzivatelé konzumuji stale vice obsahu v online prostfedi a televize postupné
ustupuje do Ustranni. Instagram a Insta Stories tak mohou svoji charakteristikou
televizni kampané brzy nahradit. Kratka autenticka videa jsou totiz komunikaci dnesni
doby, kdy ve stale slozZitejSim a digitalnéjsim svété nedokazeme konzumovat dlouha
videa, texty nebo sdéleni.

V rémci nékolika testl Insta Stories jsme dosli k tomu, Ze pfFi skére relevance 10/10 se
nam podafilo ziskat 1000 zobrazeni za cca 20 KC¢. To je 2000 K¢ pfi zasahu 100 000
uZivatell. Zatim neni mozné vkladat prokliky (to aZz v dal$im update), ale uz nyni se CTR
(proklik na profil inzerenta z horniho loga) pohybuje 1-2%. Cenové je tak reklama na
arovni cen reklamy na Instagramu a format tak neni drazsi. Reklama ma tak velky
potencial stat se soucasti vSech brandovych kampani.

LCG New Media pracuje pro 6 znaCek Omega Pharma, Bubbleology CR, SK a HU, Galerii
Harfa, youtubersky festival U-Fest, BTL, Beehive, VW Wachal, Inventi a dalsi firmy.
V referencich ma spole¢nosti jako Ceska spofitelna, ASUS, Tour Espana, ERV pojiétovna,
ERGO, Ferring nebo naptiklad Ceské energetické centrum.
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Jsme digitdlni divizi poradenské spolecnosti LCG-360°Consulting. Pro nase klienty ridime kampané na Gzemi
Ceské republiky, Evropy a Ruska. Zaméfujeme se na vytvéreni strategii fungovani znacek a spolecnosti v online
prostfedi. Navrhujeme unikatni ekosystémy pro spole¢nosti na miru at uZz prodejni nebo v rémci reputation
managementu. Specializujeme se na propojovani akviziénich kanalG a budovéni znacky skrze socidlni sité.
Propojujeme online a offline strategie pro dosaZeni maximalnich vysledkl. Jsme také drZiteli certifikace a
zaroven i Partnerem Google. Mdme za sebou desitky Uspésnych kampani jak pro stfedné velké podniky, tak i
nadndrodni spolecnosti. Pracovali jsme nebo pracujeme pro klienty z téchto odvétvi: zdravotnictvi, farmacie,
cestovni agentury, energetika, pojistovnictvi, automobilovy primysl a servis, internetové portaly a eshopy,
koupelnova studia, zdbavni prdmysl, pohostinstvi, vyrobni sektor, elektronika a elektrotechnika, FMCG a dalsi.
Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




