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veskeré nativni
reklamy v USA
se objevuje na

80 %

socialnich sitich s. 19

VYSTAVNICTVI

Legendy budou,
Autosalon ne

V prvni poloviné éervna (10.-11. 6.)
se v Praze v arealu bohnické
psychiatrické Iééebny uskuteéni
uz étvrty roénik motoristické akce
Legendy.

Tento mix prezentace historickych vozi-
del i sou¢asné nabidky automobilek loni
prilakal pres 35 tisic nav§tévnik, a akce
tak vrazila klin mezi tradi¢ni automobi-
lové veletrhy, kterym se u nas prilis ne-
dari. Napriklad nyni v dubnu mél v Brné
probéhnout Autosalon, jehoz obnove-
nou premiéru loni oznamily Svaz dovoz-
cti automobilt a Veletrhy Brno, aby o né-
kolik mésicti pozdéji pripravy na jeho
konani pozastavily, a to z diivod nedo-
statecného poctu prihlasenych znacek.
Téch mélo byt alesporn 15. ,,Konani Auto-
salonu nenahrava ani aktudlni rozlozeni
trznich podild automobilovych znacek
na ceském trhu, které je podstatné jinde
nez pred deseti lety a je podstatné jiné
nez v jinych zemich,“ zhodnotil koncem
roku situaci generalni reditel Veletrha
Brno Jiri Kulis. Sami poradatelé Legend
pripominaji, ze akce vznikla v okamzi-
ku, kdy brnénsky autosalon skoncil,

a tvrdi, zZe jej svym pojetim prezentace
motorismu plné nahradily.

TENDRY

Kampané pro zmrzliny
ibézce

Carte DOr, Oriflame nebo Adidas
fesily zajisténi on-line komunikace
avybiraly agentury.

Agentura Nydrle nové spravuje face-
bookovou a instagramovou komunikaci
zmrzlin Carte D’Or. Ze strany agentury
tak dochazi k rozsireni spoluprace

se spole¢nosti Unilever, pro kterou jiz
zajistuje komunikaci znac¢ek Dove, Dove
Men + Care, Rexona, Signal a Zendium.
Znacku Carte D'Or je v planu zddraznit
prémiovym positioningem.
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Digitalni kampané pro spole¢nosti
Oriflame a A3 Sport pak zajisti agentu-
ra MarketUP. Pro spole¢nost Oriflame
vznikne on-line kampan na nabor no-
vych kosmetickych poradkyn. V pripa-
dé spolecnosti A3 Sport ptijde o propaga-
ci sportovni obuvi Adidas a Reebok pro
Ceskou republiku i Slovensko na cely rok
2017. ,Pro A3 Sport budeme kombinovat
kampané ve vyhledavani, display kam-
pané v obsahovych sitich Google a Se-
znam.cz, kampané na Facebooku a Insta-
gramu a programaticky nakup reklamy
na vybranych portalech,” priblizil podo-
bu nésledujici spolupréce project mana-
zer MarketUP Michal Vrtiska.

Digitalni kampané pro druhy ro¢nik Ty-
den inovaci bude mit na starosti agen-
tura LCG New Media. Akce zaméfend na
moderni technologie, umélou inteligen-
ci a koncept chytrych mést probéhne na
konci kvétna a agentura pro ni pfipra-
vila kampan stojici zejména na socidl-
nich sitich. Cilem bude zajisténi povédo-
mi o akci a prilakani navstévnikd dané
akce.

Ptvodem tuzemska firma 2N Telekomu-
nikace si pak pro svoji PR komunikaci

v Cesku a na Slovensku vybrala agentu-
ru Taktiq Communications. PR agenturu
hledala i neziskova organizace Loono
ana tyto aktivity si najala agenturu
Gong.

ﬁledaji se lidi

yev

Siemens rozsifuje své ¢eské vyvojové
a konstrukéni centrum.

Ve vyvoji a vyzkumu pracuje kolem

600 expertd a nyni nabira desitky dal-
Sich lidi, které ma naldkat naborova
on-line kampan s claimem Hledame vy-
vojare, kteri vidi pod povrch. On-line je
propojen s microsite a bannery jsou pla-
novany na oborové IT a technické weby.
Kamparn pobézi do konce kvétna. Ve stej-
nou dobu pobézi i naborova kampan do
Siemens zavodi na vyrobu elektromoto-
rti v Olomouckém a Moravskoslezském
kraji.
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Planovani nakupu videoreklamy

Uspéch internetové reklamy je dnes obvykle
mefen na zakladé akct, které vyvolava. Beha-
vioralni ukazatele jako kliknuti a konverze uréuji
Uspéch vykonnostnich kampani. Nicméné
internet se vice a vice stava médiem, které je
vyuzivano pro podporu brandu.

V Ipsosu se dlouhodobé zabyvame efekti-
vitou komunikace. Tracking reklamy a post-
-testové piistupy vyuZivajici cookies pro
zjistovani dopadu digitalnich kampani na
znacku jsou standardem. Spole¢nym jmeno-
vatelem téchto metod je, Ze obvykle posky-
tuji pohled zpét. Ten je podstatny pro pocho-
peni toho, co funguje a co ne, a planovani
medialniho budgetu pro pfisti obdobi. Neni ale
idedlnim feSenim pro planovani konkrétnich
kampanf a jejich nasazeni. Podle tdajd SPIR
v loriském roce vzrostl objem investic do in-
ternetové reklamy 0 25 % na 19 727 451 K¢.
Komplexnost prostfediinternetu se tak ne-
ustale zvySuje. U nasich klientl vidime stale
vétsi a vétsi vyutziti videoreklam pro
podporu brandu - podle SPIRU to bylo 19 %
z displejoveé reklamy v roce 2016.

Zkusenosti Ipsosu ukazuji, Ze hlavni vyzvou
videoreklam v digitalnim prostredi je schop-
nost zaujmout a udrzet pozornost. Z toho
diivodu povazujeme za klicové optimalizovat
nakup médii nejen z hlediska cilové skupiny,
ale i typu zobrazeni. V roce 2017 proto glo-
balné spoustime nastroj Connect: Digital,
ktery pomuze najit optimalni strategii pro vasi
kampan.

« Jaky minimalni ¢as pro zobrazeni vasi video-
reklamy ma byt vyuzit — napf. IAB standard

2 vtefiny, standard Facebooku, nebo YouTube?
- Jaky format videa je pro vasi videoreklamu
optimalni—skippable, non-skippable,
outstream?

Potfebna délka nasazeni a format videa se
li$i pfipad od pfipadu, je vhodné tedy pied
startem kampané na konkrétnim videu
provést test a na jeho zakladé optimali-
zovat nakup médii. Testovani probiha v kon-
trolovaném internetovém prostfedi, ve kte-
rém zaznamenavame vzorce chovani lidf
a jejich reakce na reklamy, které jsou jim pfed-
kladany. V dalsi ¢asti Ucastnici vyplni dotaz-
nik, ktery se tyka testované reklamy a znacky.
Na zakladé propojeni behavioralnich dat
a dat z vyzkumu pak Ize posoudit vhodny
typ nasazeni.

Maximalizujte viiv vaSich

videoreklam na znacku,
minimalizujte sviij mediaini spend.

<= MARKETINGSALESEDIA



