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AGENDA

MARKETING

Volebni boj reklamnich velikanu

Parlamentni volby se blizi. Rada kandidujicich stran posiluje marketing.
Navic se zménila pravidla, tfeba vySe povolenych investic do kampani.

Text: Jan Bredl, Jan Klika / Foto: CTK

fedvolebni kampané se roz-
Pjiidi naplno. A s nimi i souboj

marketingovych odborniki,
ktefi s politickymi stranami spolu-
pracuji.

ODS vyuzije sluzeb slovenské agen-
tury Komplot Advertising, ktera sta-
la za uspésnou kampani slovenského
prezidenta Andreje Kisky. Kreativu
zajisti zlinska agentura Pria.

Pro TOP 09 vede celostatni kam-
pané od roku 2009 Jaroslav Pola-
¢ek (predtim délal stejnou praci pro
KDU-CSL). Strané ptijdou vhod také
jeji internetovi influencefi, tieba
teplicky politik Dominik Feri. Vétsi
dtraz na on-line potvrzuje i mluv-
¢f strany. Neddvna zména loga ma
zjednodusit jeho pouZzivani na si-
tich. Nakup inzerce pro stranu dlou-
hodobé zajistuje agentura PS, letos
navic strana vyuzije sluzeb agentury
AD 13.

Lidovci momentalné fesi rozpadaji-
cf se koalici se Starosty. V dobé uza-
vérky nebylo jasné, jak situace do-
padne na jeji komunikaci. KDU-CSL
jako takova si podle mluvci chee co
nejvic zajistovat kampan interné.
Spolupracuje ale s kreativcem Edou
Kaubou a marketérem Vojtéchem
Lambertem z LCG New Media.

,2Maximdlni diraz budeme Kklast
piedevsim na kontaktni kampan,
na osobni setkavani a debaty s ob-
¢any, zni z CSSD. Socialisté cerstve
upravililogo a najali politického mar-
ketéra Roberta Zanonyho. Ten v mi-
nulosti pracoval tfeba na kampanich
Roberta Fica. Jistym ,zolikem* maji
byt konzultace americké agentury
STG, ktera pracovala s americkymi
demokratickymi kandidaty - Hilla-
ry Clintonovou a Barackem Obamou.

Hnuti ANO svij uspésny tym
z predeslych voleb ménit nechce.
S kampani pomdha tieba agentu-
ra Production Team. Petr Topinka,
byvaly feditel prazské Mark BBDO,
ktery v minulosti vymyslel znama
hesla hnuti, ztistava jednim z hlav-
nich poradci. Za sité nadale zodpo-
vida Marek Prchal a za divizi komu-
nikace Vladimir Vorechovsky, ktery
dfive vedl PR v agentufe Comunica.

Komunisté se znovu spolehnou
na dcefinou spole¢nost Futura. Kon-
zultanty pry nevyuzivaji.

Kreativni ,aspiranti*

Neparlamentni strany planuji zna-
telné niz$i vydaje na kampang, ale
znama jména jim nechybi.

,Ve vybérovém fizeni na stratéga
nasi kampané zvitézil Jakub Hordk
a pusobi i jako hlavni konzultant.
Dadle konzultujeme naptiklad s Jo-
sefem Havelkou,* jmenuje za piraty
vedouci medialniho odboru Mikulas
Ferjencik. Pro on-line kampan a vi-
zudly vybrali agenturu AdHackers.
Diiv pracovala tfeba pro TOP 09.
Ferjencik pfiznavd, Ze faktorem pri
vybéru specialistt byla i jejich moti-
vace a ,zda jsou na jedné vIné*

Hlavnim autorem kampané i voleb-
nim manazerem strany Realisté je Da-
niel Bartek, byvaly spolumajitel a kre-
ativni feditel ¢eské pobocky Ogilvy &
Mather. PR tym je postaveny okolo
Jany Malikové, ktera byla v minulosti
tiskovou mluvéi nékolika minister-
stev. Jako medidlni agenturu vyuzi-
vaji Media Investments a na produkci
volebni kampané agenturu Minimax.

Zeleni nevyuzivaji sluzeb reklamni
agentury jako celku, ale najali si spe-
cialisty ze spole¢nosti Expandist.
PR jim délaji EMD Consultants.

Financni strop se tyka jen nékterych

Vétsina stran tvrdi, Ze jim nové
urceny limit investic do kampani,
90 miliontd korun, nevadi. Stejné pry
ani tolik investovat nechtély.

S naklady pod limitem poditaji
tfeba komunisté nebo lidovci, chtéji

investovat zhruba 30 miliont korun.
,I bez tohoto stropu jsme planovali
méné nakladnou kampan,“ fikd také
mluvei TOP 09 Miroslav Hlavac.
Opacné to vidi ODS nebo hnuti
ANO. Jejich celkové vydaje se maji
pohybovat na hranici limitu. Deba-
tu o tom, co spada do finan¢niho
stropu kampané, vyvolala nedavno
vydana kniha Andreje Babise s na-
zvem ,O ¢em snim, kdyz ndhodou
spim* Spekulovalo se, Ze hnuti kni-
hu do nékladt nezapocita. ,Kniha se
do nakladt pocita a naklady na ni
se objevi na transparentnim uctu,
tvrdi ale jménem hnuti Vladimir
Vorechovsky. ,,S knihou je to tak, Ze
nejde o predvolebni text. Vznikala
posledni dva roky a je psand s vizi
na dal$ich 18 let. Proto nam ptivodné
nepfislo zcela logické, aby byla zapo-
¢itana do kampané,* dodava.
,2Minimalné prvni stotisicova var-
ka, ktera byla tidajné rozebrana bé-
hem jediného dne, nevykazovala
formalni znaky knihy podle zikona
o neperiodickych publikacich, ale
predevsim nebyla a ani nyni neni
v bézné knizni distribuci a nelze si ji
koupit,* poukazuje Jan Outly z Utadu
pro dohled nad hospodatenim poli-
tickych stran a politickych hnuti.
Babis knihy rozdava, podobné jako
jiné volebni materialy. ,Obsahové je
to fakticky volebni vize kandidata.
Osobné ji tedy povazuji, byt vypada
jako knizka, za standardni volebni
brozuru. Méla by pro ni platit stejna
pravidla jako pro jakykoliv jiny pro-
stredek kampané, uzavira Outly.

<«
»Povazuji ji

za standardni vo-
lebni broZuru,” fika
o0 Babiové ,knize"
Jan Outly z UDHPSH.
Knize plné ,vizi*
idealniho statu se
navic dostalo velké-
ho zajmu vefejnosti.

Pouze soukro-
ma nekomercni
sdéleni a drob-
na reklama
nejsou kampa-
ni ve smyslu
zakona.

Jan Outly, Urad
pro dohled nad
hospodafenim
politickych stran

a politickych hnuti
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