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Jak zachytit pozornost na Facebooku?

Vizualy, které firmy pouzivaji k propagaci na Facebooku, jsou v mnohém
podobné billboardiim u dalnic. Mate zhruba stejny pocet vteFin, nez uzivatel ve
svém newsfeedu prosvisti kolem vasi reklamy a zabere mu asi tak stejnou
plochu zorného pole. Jak zvysit pravdépodobnost, Ze uzivatel pfFibrzdi nebo
dokonce zastavi, radi Petr Koubek z agentury LCG New Media.

Jasnost a konkrétnost

Sdéleni na vasem vizualu musi byt naprosto jasné na prvni pohled. TakZe Zadné detaily,
zadné malickosti. Vas produkt i sdéleni musi byt lidové receno “velky.” Oboji by mélo byt
v popfedi a musi byt naprosto jasné, co se déje, co chcete Fict.

Texty pFimo ve vizualech

Shrite sdéleni vizualu do par slov, které zahrnete pfimo do obrazku. Myslete ale na
pravidlo dvaceti procent. Kdyz bude text presahovat vétsi ¢ast obrazku, Facebook omezi
dopad vasi reklamy. Vétsinou to ale za par chvil prace grafika navic stoji.

Zkuste taky pridat néjaky jednotici graficky prvek, ktery bude spojovat vSechny vase
vizualy na Facebooku. Pravdépodobné by mél vychazet z nazvu, loga a barev vaseho
produktu nebo firmy. Zakaznikim tak bude na prvni pohled jasné, o ¢em se bavite a kam
obrazek patfi.

Nékteré firmy tak zalozili celou svoji komunikaci a pouzivaji jenom firemni barvy, logo a
text se sdélenim.

To nejdlilezitéjsi ve videu na zacatek

Autoplay si na Facebooku umi vypnout jen malé procentu uZivateld, takZe zhlédnuti
utéSené naskakuji. Prinasi to ale néco vasi znacce? Podivejte se do Facebook Insights.
Facebook zapocitdva zhlédnuti uz po prvnich tfech vtefinadch, coz je zhruba cas kdy
uZivatel projede svij newsfeed - a vic z vadeho videa velmi ¢asto neuvidi.

Proto vzdycky to nejdllezit&jsi, nejzajimavéjsi a vas$ produkt davejte hned na zacatek
videa. A to hned ze dvou dlvodid: Tfeba se vam podafi divdka upoutat natolik, aby se
dival dal. A pokud ne, tak mate Sanci, ze si alespon vsimnul vaseho produktu a ulpi mu
nékde vzadu v hlavé.

GIF je kral

GIFy hybou internetem, tak pro¢ je nevyzkousite taky? Mizete zadit tfeba jenom trochu
rozhybanym obrazkem, nebo tfeba vystfihnéte ze svého videa par nejstavnatéjsich vtefin
a GIF pouzijte jako takovy teaser pro celé video, které bude v odkazu.

Nebo si zkuste vyrobit vlastni reakéni GIFy, které pak budete pouzivat pfi komunikaci s
fanousky. Jak délad kapitan Pickard facepalm nebo Chuck Norris ukazuje palce, jsme uz
vSichni vidéli tisickrat. Co kdyby si ale “tvar” do dlané skryval vas firemni maskot pes
Vilda, pfipadné palec ukazoval s hasdkem v dlani vas vedouci technik Standa?
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Pro nase klienty fidime kampané na Gzemi Ceské republiky, Evropy a Ruska. Zaméfujeme se na vytvéreni
strategii fungovani znacek a spolecnosti v online prostredi. Navrhujeme unikatni ekosystémy pro spole¢nosti na
miru at uZ prodejni nebo v rédmci reputation managementu. Specializujeme se na propojovani akvizi¢nich
kanalG a budovéani znatky skrze socidlni sité. Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich
vysledkl. Jsme také drZiteli certifikace a zaroveri i Partnerem Google. Mame za sebou desitky uUspésnych
kampani jak pro stfedné velké podniky, tak i nadnarodni spolecnosti. Pracovali jsme nebo pracujeme pro klienty
z téchto odvétvi: zdravotnictvi, farmacie, cestovni agentury, energetika, pojistovnictvi, automobilovy primysl a
servis, internetové portdly a eshopy, koupelnovd studia, zébavni primysl, pohostinstvi, vyrobni sektor,
elektronika a elektrotechnika, FMCG a dalsi. Vice info na www.Ilcgnewmedia.cz/.




