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Jaké velké zmeény chysta Google a Facebook v roce 2018

Zacatkem roku firmy vidy postupné odhaluji nejvétsi zmény, které chystaji. Kdyz to shrneme, tak
Facebook chce, aby firemni stranky a profily generovaly pouze takovy obsah, ktery bude pro
uzivatele zajimavy, vzdélavaci ¢i zdbavny a bude postupné omezovat profily, které nedavaji
uZivateliim Zadnou pfidanou hodnotu. Obsah a jeho propojeni s osobnimi profily a aktivnimi
influencery tak bude velmi duleZity. Lze také predpokladat tlak na zvySovani vydaji. Google
reaguje na jasny trend pfesunu na mobilni zafizeni a chce, aby tito uZivatelé méli co nejlepsi
zkuSenosti pfi hledani. Tomu uzplisobuje jednotlivé klicové signaly. Firmy, které nezareaguji na
tyto nové faktory, budou postupné ztracet.

Vojtéch Lambert, feditel digitalni agentury LCG New Media popisuje, jaké konkrétni zmény slibuji
v letoSnim roce giganti Google a Facebook.

Google

1. Optimalizace na mobil

Jiz v priméru 42 % vedkerého hledani se déje v CR na mobilech. Pokud tedy stale vahate, jestli staéi
desktop verze webu a jestli cilit na vyhledavani v mobilnich zafizenich, tady mate dlkaz, Ze se
pfipravujete skoro o pulku trhu. V Italii a na Balkané tyto Cisla dosahuji uz vice jak 60 %. Pfi exportu
do ciziny se tak bez mobilu neobejdete vibec.

2. Mobilni zatizeni — indexace prvni

V dusledku rostouciho trendu vyhledavani na mobilech tak Google méni strategii a od poloviny roku
zacne indexovat mobilni stranky jako prvni. Pokud resite, jak vylepsit pozice v organickém
vyhledavani, podivejte se, jak si stoji vas web.

3. Rychlost webu

Rychlost nacitani webu byla vidy dllezitym faktorem, v dobé mobilnich telefon( to plati dvojnasob.
Google rychlosti priklada velkou vahu, idealni ¢as nacteni je 3 vteriny. Po 6 vtefinach se pozice webu
ve vyhledavani vyrazné zhorsuje. Pokud tedy mate horsi isla nacitani, zacnéte pracovat na upravach.

4. Automatizace a Atribuce

Jelikoz je chovani navstévnik( ¢im dal vice komplexnéjsi, Google reaguje na tento trend novym
nastrojem, ktery vypusti na trh tento rok — Google Attribution. Ten pom{ze analyzovat
komplexnéjsim pohledem, které nastroje a kanaly pfinaseji webim a e-shoplm nejvice konverzi
nebo nakupl. Zaroven Google zlepsuje svij Smartbidding, tedy automatizaci nastavovani cen na
zakladé uceni v danych kampanich.

5. YouTube a nakupy

Google také neustadle pracuje na dopliovani YouTube kampani o dalsi aktivni prvky a moZnost
nastaveni téchto kampani smérem k optimalizaci na ndkupy (tedy protaZeni z Cisté branding strategie
do celkového nakupniho cyklu). Pfidava tak formaty Trueview For Action a Trueview/Bumpers For
Shopping.



Facebook

1. Zména v zobrazovani pfispévkl

Jednu z nejvétsich zmén oznamil z kraje roku Mark Zuckerberg. Nové bude Facebook upfednostfiovat
prispévky od osobnich profill,, kamaradd a komunit pfed témi firemnimi. Bude to tak mit postupny
vliv na snizovani organického dosahu, nutnost vice investovat do tvorby kvalitniho obsahu a
predpokladanou potrebu zvysit rozpocty do kampani nebo vice premyslet nad jejich rozlozenim pro
splnéni nastavenych cild.

2. Skupiny a jejich vyuziti pro znacky

Jedno z velky témat nyni jsou skupiny a jejich vyuziti pro znacky. Pokud bude postupné sniZzovan
organic v tempu, jaké slibuje Facebook, bude pro znacky vyhodné zakladat skupiny pro své
nejvérné;jsi fanousky a presunout komunikaci sem, aby nemusely platit za kazdé sdéleni. Uvidime, jak
se ukaze Uprava v algoritmu v pribéhu roku 2018.

3. Vétsi diiraz na lokalni informace a obsah

Dalsi zménou v algoritmu Facebook je ta, Ze zacne jesté vice uprednostiovat zpravy

z ,,dlvéryhodnych, informacnich a lokalnich” zdrojG. Blogy a lokalni média by tak méla dostat
prednost pred ostatnimi zdroji.

4. Limitace postu s ,,Engagement Bait”

Jesté koncem roku 2017 Facebook oznamil, Ze bude postupné omezovat dosahy u postl, které
pouzivaji taktiky, kdy stranky uméle vyvolavaji interakce u posti (viz nize nahled). U téchto postu
bude postupné omezovat dosahy a v pfipadé, Ze stranky nebudou relevantni pro publikum (mysleno,
Ze stranka nebude schopna dodavat relevantni obsah pro fanousky) a obsah bude nahrazovat pouze
posty vybizejici k urcité interakci, mizZe dojit k dramatickému omezeni zobrazovani této stranky.
(pozn: osobné zatim tento trend u spravovanych stranek neeviduji, ale je pravdou, Ze podobné
prispévky vZdy zaujimaji maximdlné 20 % celkového obsahu strdnek).
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