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Jak na responzivni bannery?

Vytvofit spravnou grafiku nékdy zabere notnou davku casu, kreativity a
zrucnosti. Responzivni reklamu vytvofrite v AdWords pomérné rychle, neni to
narocné a s vysledky budete jisté spokojeni. FrantiSek Lorenc z agentury LCG
New Media pro vas pripravil nékolik tipa a trik{, jak si s reklamou poradit.

Responizivni bannery funguji v AdWords uz néjakou dobu. Ve zkratce se jedna o dvé
velikosti obrazkd, logo a texty, které nahrajete do AdWords. Samoziejmé vie v potfebné
velikosti a podle pravidel AdWords. Systém diky t&mto prvkim vytvofi banner, ktery se
pak nasledné da pouzit do obsahové sité. Reklama, kterou takto vytvofite, slouzi jako
klasicky banner. MiZete ji tedy pouZit v obsahové siti Google. Zde je nutné dodat to, Ze
responzivni bannery vzdy svou funkénosti pfed&i bannery klasické, statické. Dlvod je
jednoduchy. AdWords si s responzivhimi bannery mlze naklddat podle svého uvazeni.
Rozuméjte tomu tak, ze mdze rGzné pFizplsobit velikost obrazkl. MiZe vynechat ¢&ast
textu. MGze napfiklad pouzit text z prvniho nadpisu jen s popisem. Banner je tedy velice
flexibilni, a nez aby AdWords pouzival bannery, které maji striktné jednu danou velikost,
vezme si banner, ktery mizZe takto upravit, a umistuje ho ¢ast&ji.

Nativni Obrazek Textové

Pofidte si terasu snti’

Vyberte si barvu i povrch
podle vasich ptedstav. Zalezi
jen na vasi piedstavivosti.

" Terasy Silvadec s 25letou tradici
z kompozitniho dreva ...

Silvadec Prejit na web >

Vyhody a nevyhody

Zacnéme vyhodami. Urcité nejvétsi vyhodou je funkcénost. Tim, Ze je reklama
pfizplsobivd, ma velké mnoZstvi zobrazeni, a pokud je dobfe vytvorena, tak také
interakci. Dalsi vyhodou je urcité snadné vytvoreni reklamy. Pokud nebudeme pocitat
pfipravu grafiky a text(, je samotné vytvofeni v rozhranni AdWords otdzkou par minut.
Co ma své vyhody, oplyva také nevyhodami. Nejvétsim rizikem je pravé sama flexibilita.
Dulezité je myslet na to, ze banner si AdWords mize pomérné hodné upravit. Pfikladame
proto vysvétleni, jak se texty v bannerech vypisuji.

Kratky nadpis: mdZze byt zobrazen sdm nebo s popisem

Dlouhy nadpis: zobrazi se sam, pripadné opét s popisem

Popis: zobrazi se pouze s kratkym nebo dlouhym nadpisem

Myslete tedy na to, aby text reklamy korespondoval s moznostmi zobrazeni banneru.



Pidejte vlastni obrazky nebo pouZijte nasi bezplatnou knihovnu
@ oBRAZKY

Kratky nadpis

Popis

Priklad responzivni reklamy, kterd ma textovy format

» s it prohlizen

Na pfilozeném obrazku je jasné vidét, ktery Fadek se mize zkombinovat se kterym.
Navic jsou u kazdého fadku vypsané pocty znak(, jak miZe byt dlouhy. U responzivnich
bannerl je nejvétsi Gskali pravé toto kombinovani Fadkd.

Na zavér par postfehi

Budte kreativni. VyuZijte toho, Ze mate moznost banner vytvofit sami pfimo klientovi na
miru.

Zkontrolujte si funk&nost cilové URL bannertd. Zbyteéné zamitnuti bannert je dal&i prace
navic. A pokud uz se objevi 404, co ji zkusit udélat néjak vtipné?

PFi vytvateni plati jednotliva pravidla tak jako u psani klasickych textd, takze v nadpisech
zapomente na vykfi¢niky a otazniky.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitdlnim prostredi. Navrhujeme
unikatni ekosystémy pro spolecnosti na miru at' uZ prodejni, brandové nebo v rémci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢nich kandld a budovani znalky skrze socidlni sité a influencer
marketingu. Jsme partnerem Google a Facebook. Pro nase klienty fidime kampané na Uzemi Evropy, Ruska a
US. Propojujeme online a offline strategie pro dosazeni maximalnich vysledkd. Vice informaci na
www.lcgnewmedia.cz/.




