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Video nebo statické posty? Studie zkoumala roli videi a
Stories v komunikaci na sitich

Video Killed The Radio Star, zpivali v roce 1979 The Buggles. Podobné se v roce
2022 digitalni marketéri shoduji, Ze Reels, Stories a dalsi video formaty postupné
vytlacuji staticky obsah. Trend ve tvorbé obsahu i jeho konzumovani je ziejmy.
Vojtéch Lambert, CEO digitalni agentury LCG New Media, si ale polozil otazku, jak
je to s ucinnosti videi. Jaky format generuje nejlepsi organické dosahy a jak si
vede v placenych kampanich?

DigitaIni agentura LCG New Media na zakladé tisicl kampani pro své klienty v roce 2022
zpracovala studii organického i placeného obsahu, aby zjistila, jak si jednotlivé formaty
vedou z pohledu vykonu.

Studie organického obsahu (Fotky vs. Videa vs. Stories)

Analyza sledovala primérnou miru zasahl jednotlivych typl vystupl: fotek, videi,
textovych prispévk( a Stories u 5 445 vystupl na Facebooku a Instagramu. Cilem bylo
ukazat, jaky format v priméru generuje nejlepsi organické dosahy napfi¢ obory. Metrikou
byla prdmérnd mira zadsahu, tedy zasah ptispé&vku prepocitany na pocet fanouskd dané
stranky ci profilu.
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Potvrdilo se, Zze na Facebooku z hlediska organického obsahu suverénné vedou videa, ktera
maji o 30 az 50 % vyssi zasah nez fotky a Stories.
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Na Instagramu je pak rozdil je$té patrn&jsi. Primérny zasah i engagement videi, tedy Reels
a Stories, je 0 50 az 70 % vy&&i neZ u Carousell na druhém misté a obrazk{ na misté
tiretim.

»~Zavérem analyzy organického obsahu tedy je: Zamérte se na video obsah. Video formaty
v pripadé Facebooku i Instagramu dominuji v rdmci dosahu i engagementu,” doporucuje
Vojtéch Lambert, CEO LCG New Media.

Studie placeného obsahu (Fotky vs. Videa - Feed & Stories)

Cilem studie placeného obsahu bylo porovnat vykon videa vs. Statickych format{ ve Feedu
a zaroven i ve Stories. Analyza sledovala metriky CTR, CPM a CPC ve tfech fazich kampani:
dosahové (SEE), navstévnostni (THINK) a konverzni (DO). Analyza probéhla na vice nez
11 tisicich kampanich za rok 2022.

Stories

V témér vSech sledovanych metrikdch se ukazaly Stories na Facebooku jako levnéjsi nez
Stories na Instagramu. Nevahejte je tedy ve svych kampanich pouzivat. Méné jednoznacné
bylo srovnani IG Stories vs, Reels, nebot se jejich vykon li§i v rliznych fazich kampané.
,V dosahové fazi Ize jasné& doporudit video Stories, nebot CPM je o vice jak polovinu levné&jsi
oproti Reels. V navstévnostni fazi ale vysly nasobné lépe statické Stories, které maji o
50 % lepsi cenu a o0 20 % lepsi proklikovost. V této fazi se osvédcCily také FB Stories, kde
jsme nameéfili rekordni CTR 6,3 %. IG Reels maji v THINK fazi 2x lepSi CTR a 0 23 % lepsi
CTR nez Stories. V konverzni fazi maji 2x lepsi cenu statické Stories a lépe u nich vychazi
také CTR," shrnuje Vojtéch Lambert.



STORIES / Video vs. Static

SEE

Dosahové kampané

Video stories

CPM =11 K¢
CTR =0,06 %
CPC =40 K&

Static

CPM =23 K¢
CTR=0,1%
CPC =38 K¢

THINK

Navstévnostni kampané

Video stories

CPM =67 K&
CTR=17%
CPC=38K¢

Static
CPM =32 K¢

CTR=21%
CPC=37Kc¢
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Konverzni kampané

Video stories

CPM =112 K&
CTR=0,4%
CPC =50 K&

Static

CPM = 98 K&
CTR=13%
CPC = 27 K&
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Pro Uvodni fazi kampané tedy pouzivejte video Stories, pro konverzni kampané radé;ji

statické. Zapojte IG Reels, maji velky potencial pro zajisténi pozornosti a navstévnosti.

Feed

Jinak je potfeba premyslet u pfispévkd na zdi, at uz na Instagramu nebo na Facebooku.
.~Tady se ukazalo, ze video obsah ma nejvyssi ucinnost v SEE fazi a je o 17 % levnéjsi.
V THINK fazi jsou rozdily minimalni a vice zalezi na zpracovani kreativy nez na samotném
formatu. V DO fazi jsme namérili naprosto shodnou interakci (CTR), CPM bylo ale o0 25 %
drazsi u statického formatu, zatimco prokliky byly o 17 % drazsi u videa. Video tedy
doporucujeme pouzivat na zacatku v SEE fazi a v dalSich fazich predevsSim testujte,"
vyhodnocuje specialista.
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FB & IG - Prispévky na zdi / Video vs. Static
SEE THINK DO

Dosahové kampané Navstévnostni kampané Konverzni kampané

Video Video Video
m CPM =15 K& CPM =75 K& CPM =115 K&

CTR =027 % CTR=37% CTR=28%

CPC =24 K¢ CPC=52K¢ CPC =24 Ke

Static Static Static

CPM =18 K¢& CPM =78 K& CPM =154 K&

CTR=028% CTR=35%

CPC=22K¢ CPC=56K¢

CTR=28%



e Videa, Stories a Reels jsou z hlediska vykonu v kampanich nejlevnéjsi a nejucinnéjsi
brandové formaty reklamy.

e Pouzivejte do obsahu co nejvice videi - zvysuji organicky obsah. Neopomijejte ani
FB Stories.

e Pro konverzni kampané pouzivejte statické reklamy ve feedu, jsou levnéjsi.

e Vénujte pozornost formatu Reels, ktery je velmi podporovan Metou. Zajisti vam
vysokou organiku za nizkou cenu.

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni
kampané. Propojuje kreativu, strategie a technologie. Mezi aktualni klienty patfi PANDORA,
BAYER, STOCK, DODO, CinemaCity, Schuelke, MAPO Group, Lotus Bakeries, ACCO Brands,
Loterie Korunka, Festo, Bondster, Perrigo a dalsi firmy. V referencich ma agentura
spolec¢nosti jako Omega Pharma, OC Galerie Harfa, HONOR, Edenred, Grandhotel Pupp,
festivaly HradyCZ, BTL, Tour Espana, Armada CVJR, ERGO, BigBoard nebo Ferring. V roce
2020 se agentura stala absolutnim vitézem soutéze WebTop100 se svou kampani na
podporu darcovstvi plazmy pro klienta MAPO plasma. Vice informaci najdete na
www.lcgnewmedia.cz.
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O LCG NEW MEDIA:

LCG New Media je fullservisova digitalni agentura specializujici se na brandovo-vykonnostni kampané.
Zamérujeme se na vytvareni strategii fungovani znacek a spolecnosti v digitalnim prostredi. Navrhujeme unikatni
ekosystémy pro spoleénosti na miru at uZ prodejni, brandové nebo v ramci reputation managementu.
Specializujeme se na propojovani akvizi¢nich kanald a budovani znacky skrze socidlni sité a influencer marketingu.
Jsme partnerem Google. Pro nase klienty fidime kampané na Uzemi Evropy, Asie a US. Propojujeme online a
offline strategie pro dosaZeni maximdalnich vysledkd. Vice informaci na www.lcgnewmedia.cz/.




